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ILGI  :28.04.2000 tarih, A.01.0.GNS.0.10.00.02-7/1822-5139/12281 sayil yaziniz.

Adiyaman Milletvekili Mahmut GOKSU tarafindan Sn. Bagbakanimiza tevcih edilen ve Sn.
Bagbakanimizin da tarafimdan cevaplandiriimasini istedi§i 7/1822-5139. esas sayili soru
Onergesi incelenmistir.

Turk ekonomi tarihinin en blyik ve en genis katilimli ilk halka arzi olarak, ézellestirme
strecinde yerini alan TUPRAS halka arz uygulamasinda, halka ve genig kitlelere ulagmak igin
planh ve programli bir iletisim stratejisi hazirlanmig ve uygulanmistir. Son derece dikkatli bir
sekilde hazirlanan bu strateji olusturulurken ve uygulanirken, ihale ile segilen profesyonel
kuruluglarla birlikte caligiimig, bu gercevede reklam ajansindan ve "medyada ulasilabilirligi ve
satin alma oranlarini élgen” kuruluglarindan destek alinmistir.

Bu halka arzda, televizyon yayinlarinin toplam izlenme oranlarini élgen ve bu konuda
olgulebilen kanallar arasinda veriler hazirlayan tek kaynak olan AGB Anadolu Sirketi verileri ile,
yazili basinda satin aima ve okunurluk oranlarini élgen, bu konuda yine tek kaynak olan Basin
lzZleme Aragtirma Kurulu -BIAK ve PIAR-GALLUP raporlari incelenmis ve yapilan
degerlendirmeler sonucunda kamuoyuna en etkin bir sekilde ulagilabilecek mecralar
kullanilmigtir.

Yurtici Basin ve dijer Medya kuruluslar, Uluslararasi Reklamcilar Dernegi, Turkiye
Reklamcilar Dernegi ve T. Reklamverenler Demegi temsilcilerinden olusan BIAK ile sosyo-
ekonomik durum, yas, cinsiyet, okunurluk, egitim, tiraj, okur profilleri gibi konularda arastirma
yapan ve Turkiye'de bu konuda veriler yayimlayan tek kurulug olan ve yine televizyon verileri
konusunda tek kaynak olan AGB-Anadolu Sirketi verilerinin incelenmesi sonucu ve danigsman
ajansla birlikte belirlenen iletisim kampanyasi paralelinde, toplam izlenme oranlar (GRP-Gross
Rating Point) en ylksek olan televizyon kanallarinda halka arz reklam filmleri gdsterilmistir.
Seyredilme oranlari en yiiksek ilk 6 kanal disinda ekonomi agirlikli yayin yapan 3 kanalda da
reklam filmleri gosterilmistir. Bunlarla da yetinilmemis, halka arzin niteligi ve blyUkliga de géz
6nlne alinarak Samanyolu TV ve Kanal 7 gibi televizyon kanallarinda da halka arz filmleri

yayimlanmigtir. Buna ilave olarak, yapilan girisimler sonucunda, halka arza aracilik yapan banka ™

ve araci kurumlardan bir ¢ogu, kendi kaynaklarindan” kar§llanmak Uzere, kendi sectikleri
gazetelerde ve televizyon kanallarinda TUPRAS halka arz ilanlar ve televizyon reklam filmleri
yayimlamiglardir.

Halka arz uygulamasinin genis kitlelere duyurulmasi igin yalnizca ulusal - yazi ve
goruntlli medya kuruluglar kullanilmamis, rafineri bélgeleri basta olmak (zere 6zellikle yurt
¢apinda yerel yazili ve goéruntili medyaya 6zel 6nem verilerek tanitim ve reklam filmleri
yayimlanmig, yine yurt ¢apinda 31 ilde Bilboard (afisleme) galismasi yapilmistir. Bunun
yanisira dinlenme oranlari en yiksek 13 radyo kanalinda halka arz reklamlan
yayimlanmistir. Yine ulusal basinda okunurluk oranlari ve tiraj kriterleri disinda, halka arzi gok
genis kitlelere maletmek igin, aragtirmalarda goériilen en yliksek tiraja sahip gazetelerin diginda,
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Cumhuriyet Gazgtesi, Zaman Gazetesi, Spor Gazetelerinde de TUPRAS halka arz ilarﬂén

yayimlanmistir.

Ayrica yap an tim bu tamitim faaliyetlerinin yanisira, blylk kitlelere ulagabilmek igin
¢esitli uygulamalar yapilmig, halka arza aracilik yapan T. Is Bankasi, T. Garanti Bankasi, Akbank,
Vakiflar Bankas! gibi bir gok blyik bankanin tim kredi karti misterilerine génderdikleri kredi kart
ekstre gbnderim mektuplarinin i¢ine TUPRAS halka arz tanitim brogtirleri konulmus, yine tim
aract banka ve araci kurulug subelerinde afisleme ve brogir dagitma calismasi
gergeklestirilmigtir. Bunun yanisira, halka arz modeline iliskin tim ayrintilar ile halka ve
¢alisanlara sunulan tim avantajli alim segeneklerinin anlatildigi ve herkesin arayabilecegi 800'lii
Ucretsiz bilgi hatlari kurulmugtur. Ote yandan TUPRAS'In halka arzi ile ilgili her tir ayrintili
bilgilerin yeraldi§i, hatta elektronik ortamda kredi karti ile bagvuru kabul edilebildigi TUPRAS
Halka Arzi Web Sitesi olusturulmus ve hizmete agilmistir. Pesin fiyatina 7 taksitle hisse satisi
gibi, bu web sayfasi ile kredi karti uygulamasi da, bu alanda tlkemizde yapilan ilklerden biri
olarak sermaye piyasalarinda yerini almigtir.

Cok genig kitlelere ulasabilmek igin yurticinde dagitilan tiraji yiksek gazetelerde
TUPRAS brosirleri ve basvuru formlari gazete eki olarak dagittinimig, ayni ek On Talep Toplama
dénemi boyunca THY istanbul, izmir ve Ankara i¢ hat seferlerinde de yolculara dagitiimistrr.
Bunun yanisira TUPRAS calisanlarina ve yére insanina halka arzi anlatmak, dog@rudan, birinci
elden bilgi vermek amaciyla tim rafinerilere gidilerek tanitim toplantilan diizenlenmistir. izmit,
Aliaga, Kirikkale ve Batman'da yapilan bu toplantilarda, Ozellestirme idaresi, TUPRAS ve araci
kurulus liderleri en Ust dlizeyde temsil edilerek calisanlara ve yére halkina bire-bir bilgi verilmistir.
Her tarll medya etkinliginin kullanildigi tim bu faaliyetlerde izah edilen halka arz uygulamasi ve
modelinin kamuoyuna daha iyi ve tim yonleriyle ayrintili olarak yansitimasi igin, tim basin
kuruluglarinin katildi§i bir gok basin toplantist yapilmigtir.

Sonug olarak, biylk bir titizlikle, planl ve programli bir sekilde yurtitilen ve bu konuda
tlkemizde yapilan en kapsamli iletigim faaliyetleri sonucunda, arzu edilen talep, 3-4 kat fazlasiyla
yaratilmig, bu halka arz ve 6zellestirme uygulamasina katilarak TUPRAS'a ortak olmak isteyen
vatandaglarimizin sayisi, 477.829 big kisiye ulasmistir. Yanm milyon kisiye yakin bir 6n talebin
yaratildigr bu uygulamada, 2475 TUPRAS mensubu da sirketlerine ortak olma, hissedar
olma taleplerini belirtmislerdir. Tim bu yurtici talebin o glinkii degerlerden parasal karsihgi 2.5
milyar ABD dolarinin Gzerindedir. Sadece, olugan bu yurtici on talep dahi, Turkiye'nin bugiine
kadar yaptigi en biyik halka arz uygulamasinin baglangicini olusturmustur. Bu konuda yapilan
tim ilan ve reklam harcamalari ile gazete eklerinde ve THY i¢ hat seferlerinde dagitilan brosur
ve bagvuru formlari, 800'lu hatlar kurulmasi , tanitim toplantilari ve web sitesi hizmetleri dahil, 7
Mart - 6 Nisan 2000 tarihleri arasinda yogun bigimde y(iriitilen ve buyik tanitim kampanyasinin
toplam butgesi, yaklagik 4.3 milyon ABD Dolar civarinda gergeklesmistir.

Bilgilerinize arz ederim.

Dr.Yliksel YALOVA
Devlet Bakani
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