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ADANA MILLETVEKILI SAYIN ATILLA BASOGLUNUN 7/2801-5964
'ESAS NO’LU SORU ONERGESINE ISTINADEN HAZIRLANAN
BAKANLIGIMIZ CEVABI |

Hollywood film sanayi, yeni bir filmle gise rekorlari kirmaya baslamstir.
Anadolu topraklarinda ge¢gmekte olan flyada destanini konu alan “Truva” isimli
bu filmin, Tiirkiye’nin tamtiminda onemli bir islev gorecegi aciktir. Gerek
devletler, gerek sirketler, gerekse bireyler icin mesru para kazanmanin bilim,
teknoloji iiretimi ve sanayi-ticaretten gectigi gozoniine alinirsa ;

SORU 1: Filmin ¢cekimine baslamldiginda Tiirk hiikiimetinin, ateselikleri
vasitasiyla bu husustan haberi olmus mudur; iilkemizin bu hadiseden en yiiksek
getiriyi saglamast icin neler yapilmstir?

CEVAP 1: Troy filminin yapim asamasindan baslayarak, gosterime girdigi
giine kadar hemen her agamasi, Los Angeles Baskonsoloslugumuz ve Disisleri
Bakanligr’nin duyarl ve etkin yaklagimlan ile de desteklenen bir “lobi” anlayis: ile
takip edilmistir. s

Truva filmi ile ilgili olarak ABD’de  Tiirkiye Tatilli Odiillii bir tanitim
kampanyasinin da dahil oldugu Bakanligimiz ve yurtdist
Miisavirlik/Atageliklerimizin koordinatorliigiinde gesitli tanitim kampanyalar
uygulanmis ve uygulanmaya da devam edilecektir. )

Filmin yapmmci firmas: ile ABD’nin New York kentinde faaliyet gdsteren
Kiiltiir ve Tanitma Ataseligimiz aracilityla stirekli temas halinde bulunulmus olup,
filmin yapimci firmasi olan Warner Bros ve Bakanligimz igbirliginde gergeklestirilen
“Trava Tamtim Kampanyasi’nin Warner Bros firmasi tarafindan  yapilmasi

saglanmistir. )

Bakanligimiz tanitma faaliyetlerimiz ve reklam kampanyalarimiz kapsaminda;
filmin gosterimiyle es zamanl ve icinde Truva atimn da yer aldigi Agikhava
kampanyalarimiz, sinemalarda TROY filmini gosteriminden once ve film arasinda
reklam  filmimizin gosterilmesi vb. gibi yollarla Kiiltir ve Tanitma
Miisavirlik/Atageliklerimizin talepleri dogrultusunda  iilkeler ~ bazinda

gerceklestirilmigtir.



SORU 2: Eger filmin ¢ekiminden haberiniz var idiyse, ¢cekimlerin gergek
mekani olan topraklarimizda yapilmasi hususunda bir girisiminiz olmams
midir; orijinal mekaninda yapilabilecek olan cekimler nigin Malta adasinda
yapilmak zorunda kalhinmistir?

CEVAP 2: Troy (Truva) Filminin ¢ekimlerine iligkin bilgi verilen Disisleri
Bakanlig1’nin yazist iizerine 2003 Agustos ay1 basinda konu ilk kez Bakanligimiza
intikal etmistir. S6z konusu yazinin ekinde yer alan ve internet aracilifi ile temin
edilen bilgilerden, filmin g¢ekimlerinin 2003 Nisan ayinda bagsladig1 anlagilmistir.
Yapimei firmadan filme iliskin dolayli yada dogrudan herhangi bir izin bagvurusu
yaptlmamis, Los Angeles Bagkonsoloslugumuzun girisimleri sonucu film ve yapim
asamalar1 hakkindaki bilgilere ulagilmustir.

Troy filminin ¢ekimlerinde Tiirkiye’nin tercih edilmemesi gibi bir husus s6z
konusu degildir. Filmin dis ¢ekimleri i¢in Fas, Malta ve Meksika, plato olarak film
yapimcilar1 tarafindan en uygun yerler olarak se¢ilmis ve gekimler bu tilkelerde

gergeklestirilmistir.

Ayrica, kig aylarinda gekimleri tamamlanmis olan filmin izlenmesinden de
anlagilacag: {izere; film gekimlerinin, kis mevsiminde dahi uygun iklim sartlarina
sahip olmasi nedeniyle Fas, Meksika ve Malta’da gergeklestirilmesinde 6nemli bir
etken olmustur.

SORU 3: Bu film vesilesiyle Tiirkiye’nin tanitimini en etkili yontemlerle
gergeklestirdiginize inaniyor musunuz; Canakkale ilimize gelen turist sayisinda
nasil bir artis ongoriiyorsunuz?

CEVAP 3: Ulkemiz diinyada en bagarili tanitim kampanyalari uygulayan
iilkelerin basinda gelmektedir. Bu da Bakanlifimizca yapilan tanitma
kampanyalarinin basarisini gdstermektedir.

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan her yil yayinlanan iilkelerin turist artiglarina
ait trendler de incelendiginde iilkemize gelen turist sayisindaki artiglar da bunu

dogrulamaktadir.

2004 yili baslarinda tim diinyadaki tanitim kampanyalarinda kullandigimiz
tanitim filmimiz ABD’nin en bilyiik reklam yarismasi olan (HSMAI)’nin 5 6diiliini

birden kazanmustir.

Yine reklam kampanyalarma ait tanitim filmimiz  ABD’nin Waveland Pres
yaymevi tarafindan basilmig olan ve yazarhgim Gary Woodward ile Robert
Dentonin yaptig1 “Persuasian and Influence in American Life” isimli ders kitabinda
carpict iletigim konusu olarak yer verilmistir.



Bunlara ilaveten, 2003 ve 2004 yillarinda;

¢ Rusya Federasyonu: “Informbank Ajanst” Yayin-Enformasyon Kurulusu-En
iyi Reklam-Enformasyon Projesi Dalinda “Altin Tag¢” 8diili,

e Almanya: Der Spiegel Dergisi-Reklam Dalinda Birincilik Odiild,

e Fransa: 1.Uluslararasi Turizm Filmleri Festivali-40 saniyelik “Istanbul
Reklam Filmi”-“Altin Boynuzlu At 2003 En Biiyiik Odiild,

e Polonya: Ponzan Turizm Fuan cercevesinde diizenlenen 6.Uluslararasi
Turizm Reklam Filmleri Festivali-“I Dream of Turkey” baslikli reklam
filmil.lik

odillerini almiglardir.
Canakkale ‘ye gelen turist sayisinda artis gdzlenmektedir

SORU 4 : Turist sayisinda bir artis beklenmekteyse, Canakkkale ilimizin
iist ve alt yapi durumu bu biiyiik tarih anitim layikiyla sunacak durumda mdir
yoksa bagka milletlere “bu varhklar bizde olsayd: hak ettigi degeri verirdik,
cimleri keser, tuvaletlerine kagit koyardlk; “bunun oOtesinde ne giizellikler
yapardik” sozlerini sdyletmeyecek bakima sahip midir?

CEVAP 4: 2004 yili Ocak-Mayis aylarinda {ilkemizi ziyaret eden yabanct
sayisi gegen yilin ayni aylarina gore %352,82’lik bir artigla 4.829.889 olmustur. Yine
ayni aylarda iilkemize gelen yabancilarin sinir kapilarinin bagli oldugu bolgelere gore
dagiliminda ise Marmara Bolgesini ziyaret eden 2.058.940 yabancinin, toplam gelen
turist say1sindaki pay1 % 42.63 olmustur. Gerek bu veriler itibariyle ve gerekse filmin
gdsterimi  sirasinda/sonrasinda gergeklestirilen/gergeklestirilecek yogun reklam
kampanyalarimiz sonucunda &niimiizdeki stiregte Canakkale ilimizi ziyaret edecek
turist sayisinda da énemli bir artig beklenmektedir.

Canakkale 1li, Ezine {lgesi, Geyikler Beldesi’nde atik su aritma tesisi yapimi
icin incelemeler yapilmig ve tesisin yapiminin 2005 yili Bakanlifimiz  yatirim
programinda yer almasi saglanacaktir.

Ayrica, Bakanligimizca turizm aktivitelerinin cesitlendirilerek tiim yila ve tilke
geneline yayginlagtirilmasina ydnelik olarak, Inan¢ Turizmi, Ipek Yolu, Antik
Kentler ve Tarihi Cekim Merkezleri, Yayla, Termal, Kis, Yat Golf, Akarsu, Dag-
doga Yirliyiisti, Magara, Kongre, Sualtt Dalig ve Olta Balikgiligi Turizmi
faaliyetlerimize iliskin ¢aligmalar stirdiiriilmektedir.



Bu cercevede; Canakkale il sinirlarindaki Gelibolu tarihi Milli Park icerisinde
bulunan Truva ile diger tarihi degerlerimizle ilgili olarak bakim, onarim, restorasyon,
altyapt ve gevre diizenlemelerine ait bilgilere yerli/ yabanci ziyaretgilerin
bilgilendirilmesi amaciyla Bakanhigimizca her yil daha da gelistirilip
giincellestirilerek  basimi gerceklestirilen yaymnlarimizdan ~ Seyahat-Otel
Rehberlerinde, Tiirkiye Genel, Marmara Bolgesi, Inang Turizmi ve Kampgilik

Brosiirlerinde, Tiirkiye ve Inang turizmi Haritalar1 ile Tiirkiye’nin turizm degerlerini
iceren “81 Il Envanteri Kitabi”nda yer verilmistir.

'SORU 5: Truva kazisinda ¢ikarilan eserlerin bolgede gosterilerek ticari
girdiye cevrilmesi yerine istanbul Arkeoloji miizesinde kem gozlerden
saklanmakta oldugu dogru mudur? Yani sézkonusu eserler gosterime gercekten
kapah midir yoreye tasiyarak gosterime sunacak misiniz?

CEVAP 5 : istanbul Arkeoloji Miizesi'nde Truva Kkati miizenin 100. agilis
yildéniimii olan 13.06.1991 tarihinde ziyarete agilmis, ancak zaman icerisinde
personel yetersizligi nedeniyle ziyarete kisitlanmustir. Talep olmast durumunda grup
ziyaretgilerin bu bolimii ziyaret etmeleri saglanmistir. Personel agiginin giderilmesi
sonucu Truva kati ziyarete devamli agiktir. Bundan sonra da aym sorunla
karstlasmamak igin gerekli tedbirler alnmustir. =

SORU 6: Bu filmle istenmeksizin iilkemizin - reklam yapilmistir, bu
reklamdan faydalanarak bunu ticari girdiye doniistiirecek bir programiniz var
midir?

CEVAP 6: Onceki yillarda da oldugu gibi bu yil da iilkemizin tanitimi en
bagarili tanitim kampanyalar: ile gergeklestirilmistir. Kriz dénemleri haricinde, yillar
bazinda iilkemize giris yapan turist sayisina bakildiginda devamli artis kaydedildigi
gortilmektedir.

Bakanligimiz tanitim politikalarinin ana hedefi, yabanci turistlerden saglanacak
doviz girdisinin iilke ekonomisine daha fazla katk: saglamasi yoniindedir.

SORU 7: Yukaridaki sorularimiza verilecek cevaplarin olumsuz olacagi
tahmin edilirse, bundan sonraki filmlerde gerekli tedbirleri alarak Tiirkiye’nin
gelirlerine bir katki saglayacak girisimlerde bulunacak misiniz?

CEVAP 7: Gerekli tedbirler her diizeyde alinmig ve bugiine kadar dogru
adimlar atilmistir. Bu gelisme ve calismalar bilinmeden, objektif degerlendirilmesi
yapilmadan, varsayimlara dayanarak yargida bulunmak gercegi yansitmamaktadir.



