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flgi: 10.02. 2005 tarihli ve A.01.0.GNS.0.10.00.02.9219 sayilt yazimz
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iletilmektedir
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ISTANBUL MILLETVEKIL{ EMIN SIRIN'IN
03.02.2005 TARIHLI SORU ONERGESINE ILISKIN CEVAPLARIMIZ

4077 sayih Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun'un 4822 sayilh Kanunla degisik
11 inci maddesi siireli yaymlarla dogrudan veya dolayh ( irtibath ) yapilan promosyon
uygulamalanini diizenlemektedir.

Stz konusu madde ile siireli yaym kuruluglarinca diizenlenen ve siireli yaym diginda
ikinci bir iiriin ve/veya hizmetin verilmesinin taahhiit edildii durumlarda; siireli yaymeilik
amaglanna aykin olmayan kiiltiirel tirtinler diginda higbir mal ya da hizmetin taahhiidii ve
dagitimi yapilamayacag, bu amagla kampanya diizenlenmesi halinde, kampanya siiresi altmig
giinii gecemeyecegi ve kampanya konusu mal veya hizmet bedelinin bir bSliimiiniin tiketici
tarafindan karsilanmasinin istenemeyecegi hilkkme baglanmigtir. Aym zamanda séz konusu
madde ile kampanya siiresince, siireli yayinin satig fiyats, ikinci tirtin olarak verilmesi taahhiit
edilen mal veya hizmetin yol agtifi maliyet artigt nedeniyle artinlamayacag: da hitkme
baglanmigtir.

Dagitim girketlerinin yaymladig1 gazete tiraj ve satig raporlarindaki rakamlarin
dogrulugunu titketicilerin menfaatleri agisindan degerlendirdigimizde, éncelikle belirtilmesi
gereken husus stireli yaymlara iligkin 11 inci maddenin genel hatlanyla silreli yaynlar
tarafindan diizenlenen promosyon kampanyalarimi diizenledigi bu nedenle de konunun 4077
sayth  kanunun  Siireli  yaymlar baghkh 11  inci maddesi  kapsaminda
degerlendirilemeyecegidir.

Diger taraftan gazete tiraj ve satig raporlan Bakanlhifimiz tarafindan denetlenip
deklare edilmemektedir. Ancak, 4077 sayih Kanun’un 16 inc1 maddesi ticari reklam ve
ilanlara iliskin diizenlemeler getirmektedir. Kanunun 17 inci maddesinde ise bu
diizenlemelere aykin reklam ve ilinlara ii¢ aya kadar tedbiren durdurma ve/veya durdurma
ve/veya aym yontemle diizeltme ve/veya para cezasi verme hususlarinda gorevli bir Reklam
Kurulu olusturulmustur.

Bu noktadan hareketle; gazete tiraj ve satig raporlanmn ticari reklam ve ilan konusu
yapilmasi halinde Kanunun 16 inci maddesinin “Ticari reklam ve ildnlarin kanuniara,
Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, genel ahlaka, kamu diizenine, kisilik haklarina uygun,
diiriist ve dogru olmalari esastir.

Tiiketiciyi aldatici, yamltict veya onun tecriibe ve bilgi noksanliklarim istismar edici,
tiiketicinin can ve mal giivenligini tehlikeye diigiiriicii, siddet hareketlerini ve sug islemeyi
ozendirici, kamu sagligini bozucu, hastalari, yashlary, ¢ocuklary ve oziirlilleri istismar edici
reklam ve ildnlar ve ortiilii reklam yapilamaz.

Aym ihtiyaclari karsilayan ya da aym amaca yonelik rakip mal ve hizmetierin
karsilagtirmali reklamlar: yapiabilir.

Reklam veren, ticari reklam veya ildnda yer alan somut iddialar: ispatla ytikimliidiir.

Reklam verenler, reklamciar ve mecra kuruluslart bu madde hiikiimlerine uymakla
yiikiimliidiirler.” Hiikiimleri dahilinde Reklam Kurulu tarafindan incelemeye alinmasinin
mimkiin olacag diisiiniilmektedir.




