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flgide kayuli vazamz ckinde alinan Mugla Milletvekili Sayin Ali Cumhur YAKA
tarafindan  Bakanhgimize voneltilen sorular incelenmis olup, konuya iligkin goriislerimiz
asagida belirtilmistir,

Soru 1: Film 6ncesi yapdan reklamlarm siiresi, igerigi “Tiiketicinin Korunmasi
Hakkmda Kanun™ geregi titketicilerin bilgilendirilmesi gerekmez mi?

‘Cevap 1: 4077 sayiht Tuketicinin Korunmas: Hakkinda Kanun'un “Ticari Reklam ve
lanlar™ bashkl 16 ner maddesinde: :

“Ficari reklam ve ilaniarin kanuniara, Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, genel
ahiaka. kami diizenine, kisilik huklaring uygun, diriist ve dogru olmalart esastir.

Tiiketicivi aldatict, yanilner veva onun teeriibe ve bilgi noksanliklarim istismar edici,
titketicinin can ve mal giivenligini tehlikeve diigiiriicti, siddet hareketlerini ve sug islemevi
dzendirici, kamu saghgmn bozucu, hasialar, yashiary, ¢ocuklart ve oziirlideri istismar edici
reklam ve ilaniar ve ortulii reklam yaplamac.

Ayrr ihtivaglart karsdayan ya da aymr amaca yonelik rakip mal ve hizmetlerin
kargilastirnad reklamiary yapiabilir.

Reklami veren, ticuri reklam veya ilanda yer alan somut iddialari ispatla yiikiml{iidiir.

Reklam verenler, reklamerlar ve mecra kuruluglarr bu madde hitkiimilerine uymakla
yitkiimliidiirler.”  htkmii  bulunmaktadir. Bu madde hikmi, nerede yayimlandigina
bakilmaksizin hedef kitlesi tiiketict olan tiim ticari reklam ve ilanlarda bulunmast gercken
temel dzellikleri igermekiedir. Bu itibarla, sincma filmlerinden énce yayimlanan reklamlarn
iceridine de amlan madde hitkminiin uyguianacag agikur,

4077 Kanun'un 17 inci maddesi uyarinca olusturulan Reklam Kurulu tarafindan
sinema [ilmleri dncesi veya arasinda gésterilen ticari reklam ve ilanlann Kanun’un 16 na
maddesine aykinn olup olmadign yolunda incelemesi miimkiin goriinmektedir. Kurul, bu
hususta herhangi bir aykinthk giriir ise, inceleme sonucuna gore Kanun’un 16 ncr maddesi
hitkiimlerine aykmon ticari reklam ve tlanlar hakkinda ic aya kadar tedbiren durdurma ve/veva
durdurma ve/veya aymi yontemic diizeltime ve/veya idari para cezast uygulayabilmektedir,

Ayrica, Reklam Kurulu'nun sinema filmlerinden 6nce yayimlanan reklamlanin
stirelerine  iligkin - diizenleme ve bu dlizenleme uyannca . inceleme yapma  yetkisi




712487

bulunmamaktadir. Bu konuda Kiiltiir ve Turizm Bakanhifi'ndan daha ayrmmtihi bilgi
alinabilccegi ditsiintilmektedir. :

Soru 2: Yas simirlamasi olmayan filmlerin 6ncesi, {iriin reklamlar: kusaginda yer
alan alkollii icecek reklamlar ile ¢ocukiarimizin etkilendigini diigiiniiyor musunuz? Bu
konuda tiiketicilerden ve kurumlardan sikayet geldi mi?

Cevap 2: 5224 sayili Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandinimas ile
Desteklenmesi Hakkinda Kanun'un 3/f maddesinde degerlendirme ve- simflandirma “Ulke
icinde iiretilen veya ithal edilen sinema filmierinin ticari dolasima ve gosterime sunulmadan
dnee, gosterim ve iletim bicimleri dikkate almarak kayi ve tescile de esas olacak sekilde
kamu diizeni, genel ahldk ite kiigiiklerin ve genglerin ruh saghguun korunmasi, insan onuruna
wgunluk  ve  Anavasada  ongoriillen  diger  ilkeler  dogrultusunda  denetlenmesi,
degerleadirilmesi ve stuflandiridmast” bigiminde tanimlanmustir. Aynt Kanun'un 7 nci
maddcsinin ikinel likrasinda [iimlerin, degerlendirme ve smiflandima sonucunu gdsterir
isaret veya ibarcleri tagimast zorunlu tutuldugu takdirde, bu isaret veya ibarelerin her tiirlii
tamtim ve gosierim alanmda ve tasiyicr materyal izerinde kullanilmasinin zoruniu oldugu
hitkiim altma aliunis ve 13 {incli maddcesinin ikinei fikrasinin (¢) bendinde izerindeki isaret
ve ibarclere ragmen bu igarct ve ibarelere uyulmaksizin dagitim ve gosterim yapanlara 50.000
YTL idari para cezast verilecedi hitkme baglanmustr.

Stz konusu Kanun'un uygulanmasina iligkin olarak Kiltlir ve Turizm Bakanhg:
tarafindan 18.02.2005 tarih ve 25731 sayili Resmi Gazete’de yayunlanan Sinema Filmlerinin
Degerlendiriimesi ve Simflandinimasina [liskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetneligin 12
nci maddesinin (a) bendinde ticari dolagima veya gdsterime sunuimast uygun bulunan ancak
igerikleri nedeniyle  seyireinin bilgilendirilmest  veya izleyici kitlesi icin  yas sin
uygulanmasi gercken filmlerde bu Yonetmeligin Ek-A’sinda yer alan isaret ve ibarclerin
kullanilmasimin zorunlu tutulabilecegi; bu durumda, sdz konusu 1garvet ve tbarelerin, on iki
punlodan kii¢iik olmayacak sckilde, {ilme iligkin tiim tastyici materval, afis, brosiir ve diger
taniici malzeme ile jenerikie kullamlmasmin, ayrica, gdsterim veya taniim yapilan tim
mekanlarda rahatga goriilebilceck sekitde bulundurulmasinin da zorunlu oldugu belirtilmistir.

Antlan Yéncunchigin Fk-A'sinda isc 7 yas, 13 yas ve 18 yas tizeri izleyici kitlesine
vonelik igerik belirten isaret ve tbarcler gdsterilmigtir,

4250 sayih ispirto ve Ispirtolu Ickiler Inhisari Kanunu'nun ve Alkol ve Alkolli
fckilerin f¢ ve iy Ticarctine fliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmeligin 19 uncu
maddesinde her ¢esit alkol ve alkolld igkinin televizyon, kablolu yayin, radyo ve kamu yayin
araglan ile reklaminin yapthinas: yasaklanmgtr,

Thtin, Titin Mamulleri ve Alkollii Igkiler Piyasasi Diizenleme Kurumu Bagkanlig
tarafindan  18.01.2005 tarih ve 25704 sayih Resmi Gazete’de yayimlanan Alkoliti l¢ki
Reklamlarinda Uyulacak ilkeler Hakkinda Teblig’in 2/a maddesinde;

“Alkollii icki reklamlari, ergin olmayan(i8 yasindan kiigiik) genclere ve ¢ocukiara
yonelik olmamalt ve ergin olmayan gengler, ergin oldugu halde fiziki olarak ergin
goriinmeyen kimseler ve cocuklar alkollii icki reklamlarinda kullandmamalidir.” denilmigtir,

Reklam Kurulu taralindan belirlenip Bakanhi@immizea 14.06.2003 tarih ve 25138 savih
Resmi Gazete'de yayimlanan Ticari Reklam ve llanlara lliskin llkeler ve Uygulama
Esaslarina Dair Yoéneuneligin “Cocuklara ve Resit Olmayan Genglere Yoénclik Reklamlar”




basliklt 18 inci maddesinde ¢ocuklara ve resit olmayan genglere yonelik olan veya onlari
etkileme olasiligt  bulunan rcklamlar ile iginde c¢ocuklarin veya resit olmayan genglerin
kullanildig: reklamlara iligkin diizenleme yapilmis olup; '

“a) Safltklarin, bilgi eksikliklerini ve tecriibesizliklerini istismar edemez.
b) Fiziksel, zihinsel, ahlaki, psikolojik ve toplumsal gelisim ozelliklerini olumsuz
etkileyecek hichir ifade ya da gorimtii i¢eremez.” hitkiimlerine yer verilmistir.

Yukaridaki diizenlemelerin birlikie degerlendirilmesinden, 4250 sayih Kanun'da sinema
salonlarinda alkol ve alkolli ickinin rcklaminin yapilmamas: agikga diizenlenmemis ise de.
5224 sayih Kanun uyarinca tcari dolagima veya gosterime sunulmast uygun bulunan ve yay
sinirlamasima dair herhangt bir isarct ve ibare icermeyen, diger bir anlatimla ¢ocuklann ve
resit olmayan genglerin izleyebilecekieri nitelikieki sinema filmleri dncesinde veya arasinda
alkollii igecek reklamlarimn gosterilmemesi gercktigi sonucuna ulasilmaktadir.

Kayularimizin incelenmesinden bu yonde Reklam Kurulu'na Erol Hira tarafindan
ANKARA Migros AI'M sincmalarinda gosterilen “Kurtlar Vadisi Irak™ filmi dncesi alkoili
icecek reklamn vapildigr yolunda basvuruda bulunuldugu tespit edilmistir. S8z konusu
sinema filminin herhangt bir igarct ve ibare ile gdsteriminin zorunlu tutulup tutulmadids
hususunda  Kiltir ve Turntzm Bakanligt nerzdinde girisimde bulunulmus olup, amlan
Bakanliktan edinilecck bilgi ¢ergevesinde gereklt degerlendirme yapilacaktir,

Bilgilerinize arz cderin.
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