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ANTALYA MILLETVEKILI SAYIN ATILA EMEK’IN 7/12822-19349
ESAS NO’LU YAZILI SORU ONERGESINE ISTINADEN HAZIRLANAN
BAKANLIGIMIZ CEVABI

SORU 1: Uluslararas1 piyasalarda saygm bir konumu bulunan, bu sirketin yapmis
oldugu arastirmada ortaya ¢ikan sonuglar, Bakanligimzca dikkate almarak bu sorunlarn
¢Oziimi igin herhangi bir ¢alisma baglatilmis midir?

CAVAP 1: Bakanhigimda Tiirkiye nin diinya dlgeginde bir marka olmasi ve furizmin
biitiin yila yayilarak gelismesi yoniinde, gerek tamitim faaliyetleri gerekse ¢esitli projeler
yoluyla birgok ¢alismalar yiiriitiilmektedir. Bu ¢aligmalara dair birkag 6rmek g6yledir:

2006 yil1 yurtdis1 tanitimlari igin yeni reklam filmi hazirlanmakta ve 5 filke grubuna
yonelik, her tilke grubunun kendi 6zelliklerine gore farkl tamtim stratejileri gelistirilmektedir.
Bu agidan, 2006 yihi reklam faaliyetleri pazar iifkelerimizin ¢ogunda baslamistir. Yurtdig1 fuar
faaliyetleri devam etmektedir. Tamitimimizi arttirmak igin yurtiginde de yabanci basin
mensuplari ve tur operaidrierinin agirlanmasi gibi faaliyetler gerceklestirilmektedir.

SORU 2: Baglatilmis ise iiretilen projeler nelerdir?
CEVAP 2: Tiirkiye nin markalagmas1 yoniindeki tiretilen projeler sunlardar:

Sehirlerin markalasmasinin saglanmasina yonelik, Istanbul ve Antalya igin ayrica
tamtim faaliyetleri gergeklestiritmekte olup, zengin kiiltiirel potansiyele sahip ilkemizde,
turizm agisindan gelismemis destinasyonlar tespit edilerek bu destinasyonlarin gelistirilmesi
i¢in de projeler iizerinde ¢aligilmaktadir. Bu projelerin bir kismi uygulamaya geg¢mis olup, bir
kismma da 2006 yil1 icerisinde baslanacaktir.

Tiirkiye turizminin sadece deniz-kum-giinesle sinirli kalmayip 12 aya yayilmas: ve bu
vonde markalasmanin saglanmas: igin “termal turizm® gibi gesitli turizm tiirlerine yonelinmis
olup, ilgili birimlerle bu konuda ¢aligmalar yapilmakta ve yurtdisinda dagitimi yapilmak {izere
tanitic: yayinlar: hazirlanmaktadir.

SORU 3: Turizmi, zengin kiiltiirdi ve sicak kanli insanlan ile tinlii olan ilkemizin,
aragtirma sonucunda, kiltiirde Endonezya, Estonya ve Singapur’u turizmde de sadece (ek
Cumbhuriyeti, Polanya, Giiney Kore ve Estonya’yt gegebilmis olmas: ile tilkemizin bulundugu
durumda, o6zellikle hiikkiimetinizin uygulamig oldugu turizm politikalarimin eksikligi ve
yanhiglig: ortaya ¢ikmig olmuyor mu?

CEVAP 3: Bugin Turkiye turizmi gittikce gelisen, bityliyen, deZisen ve turizm
alamnda gelismis diger ilkelerle rekabet edebilirligi yiksek bir pazardir. Tiirkiye, WTO
verilerine gére, 2004 yilindaki 17.516.908 varisla diinya genelinde en cok turist ceken {ilkeler
arasinda 11. sirada yer almis, bu rakam 2005 yilinda 21.122.798 vanga ulagmigtir. Turizmdeki
bu gelismeyle Tirkiye, diinya turizminde yillik ortalama turist sayisindaki artis oram
bakimindan birinci iilke konumuna yerlegmigtir. Aym gekilde, WTO verilerine gore, 2004
vilinda turizmden 15,9 milyar dolar gelir elde edilmis olup, Tiirkiye en fazla gelir elde eden
{ilkeler arasinda 8. sirada yer almigtir. Bu rakam 2005 yilinda 18,15 milyar dolara uwlagmistir.
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. Dolayistyla, dinya turizmi yillik %10’luk bir biiylime gosterirken Tirkiye’de turizm 2004
yilinda %24,86, 2005 yilinda da %20,59 degisim gostermistir. WTO da, Tirkiye’nin
sniimiizdeki 10 yil igerisinde en gok talep goren destinasyon olacagini Sngérmektedir.

Biitin bu agilardan degerlendirildiginde, Tirkiye’nin diinya turizminde Onemli bir
konuma sahip oldugu, dinya tzerinde tamnirhgmin her gegen glin arttifi ve “marka” olma
yolunda biiyiik admlar attig1 gorilmektedir. GMI'1n aragtirmast da sadece turizme y6nelik
olmayip, ihracattan yonetime, yatirima kadar genis bir alandaki markalagmayi kapsamaktadir.
Bu nedenle, diinya turizminde gerek gelen turist sayisi, gerek gelirler ve gerekse turizminin
gelismesi goz oniine alindigmda Tiirkiye nin “marka”lasma yolunda en son sirada yer aldigim
belirten sz konusu aragtirmanun gergegi tam olarak yansitmadi@ distintilmektedir.

SORU 4: Tirkiye’mizin hikiimetiniz déneminde, ozellikle son aylar da turizm
alamnda uyguladig: yanlis politikalar sonucu, Avrupali charter sirketlerinin bile 2006 yil1 i¢in
Tiirkiye’nin 500 bin koltuk kapasitesini Ispanya’ya yonlendirmesi gibi baska olaylarin
yaganmamast i¢in Bakanliginiz ne gibi énlemler almay: diistinmektedir?

CEVAP 4: Nitekim Bakanligim da bu durumu dikkatle degerlendirmekte olup, gerekli
Snlemleri almistir. Gerek kug gribi ve karikatiir krizi gibi dis basin tarafindan ¢ok fazla ele
alinan olumsuz konularin etkisini azaltmak, gerekse bu yil ana pazarlarimiz olan Avrupa
iilkelerinde yasanacak ekonomik durgunluktan Tirkiye turizminin de etkilencbilecegi
éngoriisiiyle, Pazar iilkelerimizdeki biiyllk tur operatrlerine destek saglamak ve birlikte
faaliyetler gerceklestirmek i¢in harekete gegmistir. Bu acidan Bakanligim tur operatdrleri ile
temaslarda bulunmus olup, gerekli faaliyetlere baglanmugtir.

Oncelikle turizm sektdrii olarak diinyanin her yerinde Tirkiye'yi temsil etme ve
Tiirkiye’nin sahip oldugu kiiltir ve turizm potansiyellerini anlatma ve tamtmaya yonelik
calismalarimiz araliksiz stirdtriilmektedir. Tirk turizm sektorii son derece bagarili bir dénem
yagamaktadir.

2005 yili tamtim ve pazarlama stratejilerimiz gergevesinde yapilan calismalar, yurtdis:
Miisavirlik/Atageliklerimizin bulunduklar: iilkelerde yil boyunca yaptiklari ¢ahigmalar ve
cikardiklan pazar profili sonucu, yiirtitilmekte olan tamtim faaliyetlerimiz yenilenmektedir.

Bu cergevede; geemis yillarda yapilan tamtun ve pazarlama ¢ahismalanmiz 2006
yilinda da daha etkin bir gekilde ylirtittlmektedir.

Ancak, turizmimizi cok olumsuz yonde etkileyebilecek ve kriz yaratabilecek
durumlarda, olumsuzluklari bertaraf etmek ya da en aza- indirgemek icin gelistirilen ekstra
tanitim  stratejilerimizin yam sira, calismalarin giiven artinci tedbirler almmasi ve
uygulanmasi kapsaminda siirdiiriilmesi, kaginilmaz bir gergek olarak degerlendirilmektedir.
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