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Medyada var olan cinsiyet¢i anlayisin aragtirilmast ve soruna yonelik ¢6ziim

Onerilerinin ortaya konabilmesi icin TBMM ictiiziigiinin 104 ve 105. maddeleri ve

Anayasanin 98. maddesi geregince Medyanin cinsiyet¢i anlayistan uzaklastiriimasi ile ilgili

bir meclis aragtirmast a¢ilmasini arz ederiz.
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GEREKCE:

Kisa adi MEDIZ olan Medya Izleme Grubu’nun yaptiga bir arastirmaya gore Arka
sayfa ‘giizellerinin’ %100°0 kadin %(0’1 erkek, medya Yoneticilerinn %15°1 kadin %85
erkek, kose yazarlarnmn %]12°si kadin %88’i erkek, televizyonlarn siyasi tartisma
programlarina katilan konuklarin % 11°1 kadin %89°u erkek, haber kaynaklarmin % 18’
kadin % 82’si erkek, genel yayin yénetmenlerinin %0°1 kadin %100°# erkektir. Bu istatistikler
de gostermektedir ki gerek Parlamento ¢atisi altinda gerekse de sivil toplum 6rgiitleri ve kadm
kuruluslarinca yiirtitiilen kadin erkek esitligi kampanyalah halen medyada gerekli yansimay:
yaratamamigtir,

Oysa Basmn Meslek Ilkelert geregi yaymlarda hi¢ kimse; 1k, cinsiyeti, yas1, saghgi,
bedensel o6zrii, sosyal diizeyli ve dini inanclart nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz ve
Diisiince, vicdan ve ifade 6zglirliglinii sinirlayici; genel ahlak anlayisim, din duygularini, aile
kurumunun temel dayanaklarimn: sarsict ya da incitici yaym yapilamaz. Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu ile Televizyon Yayincilar Dernegi tarafindan, Tiirkiye'de televizyon yaymcilig:
alaninda yasanan sorunlar karsisinda yayin kuruluslarinin, etrafinda uzlasacaklan ortak bir
etik davranis zemini olusturulmas: amaciyla yiiriitiilen ¢alismalar sonucunda hazirlanan,
"Yayincilik Etik ilkeleri"nde de benzer ifadeler yer almaktadir.

Ancak tiim bu ¢aligmalara ragmen halen medya kuruluglart kadina ve ¢ocuda karsi
siddetle miicadele, kadin erkek esitligi konularinda gerekli ¢abay1 gosterememektedir. Oysa
kamu kurum ve kuruluglarimin ¢ahgmalart kadar 6zel sektoriin de kadina karsi her tiirlii
siddetin 6nlenmesi i¢in kimi §zverilerde bulunmasi gerektigi aciktir. Bu anlamda yazil, isitsel
ve gorsel iletigim araclar yani medya kuruluslar ilk siralarda yer almaktadir. Ciinkii gelisen
teknoloji ile birlikte medyanin insan hayatinda yarath@ yonlendirmeler tartisilmaz bir

boyuttadir.
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Oysa medya kuruluglarimn yaymlarina ve yonetim anlayisina baktigimizda, tersi bir
durumla karsilagsmaktayiz. Gerek reklam kusaklart olsun, gerek program ve habercilik
anlayislan olsun kadinu halen erkege bagiml, “evinde mutlu”, erkegin ardindan gelen, birincil
gorevi ¢ocuklart ve kocasinin bakimi olan bir kisi olarak gostermektedir. Kabul edilir ki bu
durum kadinin toplumsal yasamda ve ekonomik hayatta birey olabilme miicadelesini biiylik
sekteye ugratmaktadir. Bu miicadelenin basarryla sonug¢landirilabilmesi i¢cin  medya
kuruluglanmin da yayin anlayiglarinda degisiklie gitmeleri garttir. Artik kadim: “arka sayfa
glizeli” ya da giindiiz kusaginda aglayan “aldatilnms, caresiz kadmn™ olarak géren anlayigtan
uzaklagiimalidir.

Yukarida 6zetleneh bu nedenlerle, medyadaki cinsiyei¢i anlayisin sebeplerinin ve
toplum tizerinde yaratti1 etkilerin irdelenmesi ve bu cinsiyet¢t anlayigin 6niine gegilebilrﬁesi
‘icin alinacak Snlemlerin aragtinlmasi i¢in medya ¢ahisanlan, yonetictleri ve ilgili sivil toplum
orgiitlerinin de fikir ve gériislerinin alinmas: i¢in bu aragtumann agilmasinin uygun olacag

diistintilmektedir.




