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TURKIYE BUYUK MILLET MECLIST BASKANLIGINA

Ilgi: TBMM Bagkanhg1 Kanunlar ve Kararlar Dairesi Baskanhiginin 28/11/2008 tarihli ve
A.01.0.GNS.0.10.00.02/9653 sayil1 yazisi, |

Antalya Milletvekili Sayin Hiisnii COLLU'niin 7/5667 Esas No'lu soru énergesinin
cevabi ekte sunulmaktadir.
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ANTALYA MILLETVEKILI SAYIN HUSNU COLLU/NTIN 7/5667 ESAS NO'LU
YAZILI SORU ONERGESINE ISTINADEN HAZIRLANAN BAKANLICIMIZ
CEVABI :

Her yil turizm - sezonunun kapanmast ile birlikte ortaya cikan “igsiz
turizmciler” olgusu, bu yil da ¢arpiai bir sekilde yagsanmaktadir. Turizmin tiim yila
tilke geneline yayginlagtirilmas: ile bu sorunun asilacagi aciklamaniza karsin, turizm
orglitler, bu sezonun kapanmasi ile birlikte 150 bin kisinin igsiz kalacagini
belirtmektedirler.

Bu kapsamda;

SORU 1: Bakanhiginiz, emekleri ile turizm sektdriini ayakta tutan binlerce
turizmcinin, sezonun kapanmas: ile birlikte igsiz kalmasini, sorun olarak gérmekte
midir?

SORU 2: Yaklasik 6 yillik iktidarmz ddneminde, issiz turizmciler sorununun
¢oziimii i¢in hangi somut adimlar atilmug, hangi sonuclara ulagilmustir? (Coztim
yoniinde adim atilmug ise, turizm &rgiitlerinin bu yil da 150 bin kiginin igsiz
kalacagini agiklamasini nasil degerlendiriyorsunuz?

CEVAP 1-2: Serbest rekabet ortamu igerisinde turizm sektariindeki igletmeler
pazarlarna ilkeleri, igletmecilik anlayigi ve talep dogrultusunda caligma dénemlerini
kendileri belirledifinden, Bakanligimizin calisma dénemlerine miidahalesi soz
konusu olamamaktadr.

Bakanhgumiz, Tirkiye'de turizm gelisiminin sadece GUNES-KUM-DENIZ
liglemesine dayanan kry1 turizmi ile kisith kalmamasi ve turizm hareketinin tiim iilke
siurlar: - dahilinde tiim yila yayimasi, kiyilarmizdaki gelisimin {ilke capinda
homojen olarak dagiliminy; Gilkemizde énemli potansiyeli bulunan saglik, termal, yat,
kruvaziyer, kongre, inang, yayla ve doga turizmi ile kig ve dag sporlan gibi alternatif
turizm tiirlerinin geligtiriimesini planlamaktadir. Bu nedenle iist 6lcekli ve 2023 yilini
hedefleyen Tiirkiye Turizm Stratejisi ile bu stratejiye bagh olarak 2013 yiliu
hedefleyen Eylem Plan: hazirlanmis ve Yiiksek Planlama Kurulu Karari ile yirtirlige
girmigtir. Turkiye Turizm Stratejisi (2023) ¢alismasinda saglik turizmi ve termal
turizm, kg turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, eko-turizm, kongre ve fuar turizmi
konusunda kisa, orta ve uzun dénemli stratejiler ve politikalar belirlenmistir. Kentsel
6lgekte markalagsma stratejisi kapsammda da kiltiir turizmi ile sehir turizminin i
gelistirilmesine yvonelik polltlkgl el




Bakanhiimiz alternatif turizm calismalar kapsaminda ki sporlan turizm
merkezlerinin gelistirilmesine biiyiik énem vermekte olup bugiine kadar 21 adet kis
sporlari turizm merkezi ilan edilmistir. Bunlarin 16 adedinde plan cahsmalari
tamamlanmigtir. Diger kig sporlan turizm merkezlerinde planlama calismalari
devam etmekte olup kis turizm merkezlerindeki ‘mevcut toplam yatak kapasitesi
7764'tlir. Bu turizm merkezleri disinda hem yayla hem kig sporlarma uygun 3 kiy1 ve
kig sporlarina uygun 1, termal ve kis sporlarina uygun 1 adet turizm merkezi
bulunmaktadir. Bu merkezler disinda Bakanli§imizca potansiyel tagiyan alanlarin

tespitine y&nelik ¢calismalar siirdiiriilmektedir.

Termal ve saflik turizmini birlestiren ve gelistiren “Termal Turizm Master
Plan” hazirlanmustir.

Termal Turizm Master Plam dogrultusunda iilkemiz termal turizminin
istenilen noktaya gelebilmesi amacyla jeotermal kaynaklarin bulundugu sahalar
dikkate alinarak etaplamalar seklinde tiim kaynaklarimizin degerlendirilmesine
yonelik cahsmalar baglatilmugtir. Diger alternatif turizm tiirleri ile entegre olup
destinasyon olugturabilecek kapasiteye sahip olan; '

- Gliney Marmara Termal Turizm Bélgesi,
- Frigya Termal Turizm Bélgesi,
- Giiney Ege Termal Turizm Bolgesi,
- Orta Anadolu Termal Turizm Bélgesi
ilk etapta gelistirilecek termal bélgeler olarak belirlenmisgtir.

17 ili kapsayan bu ¢aligma sonucunda elde edilecek bilgi ve deneyim tiim tilke
geneline yansitilarak caligma genigletilecektir. Bu bolgelerin her birinin destinasyon
merkezi olarak geligtirilmesi, bélgelerde termal kaynakl tesisler bagta olmak {izere
golf, doga turizmi, su sporlan vb. turizm tiirleri ile biitiinlesmesi ve yakin ¢evredeki
diger kiiltiirel ve dogal degerlerle de iligkilendirilmesi hedeflenmektedir.

Bugtline kadar 68 adet termal odakli turizm merkezi ilan edilmis olup yaklagik

olarak 700.000 planli yatak kapasitesi éngériilmiigtiir. Giintimtizde blinyesinde kiir

- merkezi iceren termal konaklama tesislerinin yatak kapasitesi 10.000 olup, bu sayiun

kisa dénemde 50.000 yataga, orta dénemde 250.000 yataga ¢ikaridmasi

hedeflenmektedir. ilan edilen turizm merkezlerinin biiyiik béliimiinde gevre diizeni

plantar1 Bakanligimizca hazirlanmus ve onaylanmus olup alt dlgekli imar planlar
caligmalari devam etmektedir.




Sonug olarak, bu yataklarm isletmeye agilmas: ile birlikte saglik ve termal
turizmde ilkemizin diinyarun en énemli destinasyonu olmas1 hedeflenmektedir.

Ulkemizde turistik tesisler biinyesinde 11 adet golf tesisi bulunmaktadur.
Ayrica 6 adet golf tesisinde planlama ve ingaat faaliyetleri devam etmekte olup bu
tesisler blinyesinde 9 yeni golf sahasi agilacaktir. Ulkemizdeki golf turizminin
geligtirilmesi amaciyla Oymapinar Turizm Kenti, Gesme Turizm Kenti, Dalaman
Turizm Kenti, Didim Turizm Kenti planlan tamamlanmigtir. Mugla Feslegen Kiiltiir
Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi calismalan devam etmektedir.

Bu ¢alismalar sonucunda turizmin tim yila ve ilke sathina yayilmas:
sayesinde, sektdrde galiganlarin mevsimsel olarak degil biittin yil ve siirekli
istihdami saglanacaktir. '

SORU 3: Bu sorunun, turizmin tiim yla ve iilke geneline yayimastyla
agilacag: gibi uzun vadeli temenniler yerine, turizm alaminda faaliyet gosteren
orgiitlerin, kis aylarinda SSK primleri ve vergilerde gerekli destefin saglanmas:
durumunda, bu sorunun yaganmayabilecegi yoniindeki somut ¢oziim énerilerini
dikkate alacak misiz? Bu ¢6ziimiin ger¢eklegmesi icin harekete gececek misiniz?

CEVAP 3: Kig aylannda SSK primleri ve vergilerde gerekli destegin
saglanmasi konusu, sosyal giivenlik ve vergi mikellefiyeti sistemi icinde biitiinciil
olarak ele aliip Anayasanin esitlik ilkesi kapsaminda irdelenmesi ve biitiin sektérler
gdz dniinde bulundurularak degerlendirilmesi gereken bir konudur.

SORU 4: Turistik tesislerin tam yil acik kalmasing saglamaya yonelik olarak,
ki dénemi éncesinde 6zel tamtim kampanyalar: diizenlenmekte midir? Son 6 yilda
Eyliil-Kasim doneminde ya da 6zel olarak kig sezonu igin hangi tilkelerde, béyle bir
tarutim veya reklam kampanyas: yapilmigtir? Yapilmarns ise gerekcesi nedir?

CEVAP 4: Ispanya’da Madrid, Barselona ve Valencia sehirlerinde 2.940 adet

afis kampanyasi, aym gehirlerde metro hattinda 770 panoda iki hafta siireyle afis
kampanyasi, Ispanya’nin énemli ahgverig merkezi El Cortes Ingles’te 374 adet pano
reklamlari, Canal 7 kanalinda 4 spot ve Tirkiye'yi konu alan 30 dakikalik program
ayrica inlt 8 dergide iilkemizi tarutic1 1 tam sayfa renkli reklamlarimiz verilmistir.

Duomo Viaggi&Turismo adh Ispanyol Tur operatorleriyle. yapilan birlikte
agirlama kapsaminda, Bakanligimiz, Aralik ayinda diizenlenen 35 kisilik info tura
katkida bulunmustur.
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Bakanhigimiz tamtim kampanyalari “dért mevsimde turizm” konsepti ile
yapiimaktadir. Ozellikle reklamlarimizda Kapadokya, Pamukkale ve Istanbul
destinasyonlarim tanitict gérsellere yaklagtk 10 aylik kampanya siiresince agirhk
verilmektedir.

Bu faaliyetler diginda Ekim-Aralik déneminde Bakanhgimiz takviminde yer
alan ve yukandaki pazar {ilkelerde devam eden fuar faaliyetlerimiz
gergeklestirilmektedir.

Turistik tesislerin tam y1l agik kalmasin: saglamaya yénelik olarak kig dénemi
oncesinde dzel tarutim kampanyalart hem kis dénemine yénelik olarak hem de
gelecek yaz sezonunun erken rezervasyon ve satin alma kararlarim olumlu yonde
etkilemek amaclariyla diizenlenmektedir.

_ Bakanh@iumiz 2023 yih stratejisinde de belirtildigi gibi turizmi 12 aya yaymak

amactyla alternatif turizm cesitlerine énem verilmektedir. Bu kapsamda turizmi 12
aya yaymada etkileri olan kongre turizmi, kig turizmi, spor turizmi ve kiiltiir
turizminin tanitimina 6zel 6nem verilmekte, bu turizm tiirleri -temali fuarlara
katiinmakta ve genel reklam medya planlar icinde énemli yerler belirlenmektedir.
Moskova, Kiev, Saraybosna, Uskiip, Belgrad ve Sofya miisavirlik/ataseliklerince
genel tamitim ve reklam kampanyalar siirdiiriilmektedir.

isveg, Norveg, Finlandiya, Danimarka, Almanya, isvigre, Fransa, Avusturya,
Macaristan, Slovakya ve Cek Cumhuriyeti'nde 2007 sonbahar reklam kampanyas:
kapsaminda ve Eyliil-Ekim-Kasim 2008 déneminde cesitli reklam mecralar: (Fuarlar,
agik hava reklamlar, taksi ve otobiis giydirmeleri, gazete, dergi reklamlari,
televizyon programlari, internet, sinema salonlar: afigleri, Tiirk yemekleri ve cesitli
dans gosterileri) ile tamtim ve reklam kampanyalarimiz siirdiirilmiigtiir.




