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BARIS ve DEMC

TURKIYE BUYUK MILLET MECLISi BASKANLIGI’NA

Asagidaki  sorularmmin Sanayi ve Ticaret Bakam Saym Nihat ERGUN tarafindan
Anayasa’nmn 98. ve Ictiiziigiin 99. Maddesi geregince yazili olarak cevaplandiriimasm

saygilarimla arz ederim.
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Sevahir BAYINDIR
Sirnak Milletvekili

Medyanin genelinde gérmiis oldufumuz cinsiyetgi soylem ozellikle reklamlarda daha
yogun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin emegi ve bedeninin somiirilmesini derinlestiren
bu reklamlar erkek egemen zihniyetin cinsiyetgi sdylem ve pratiklerini yeniden itretmektedir.
Uriinlerini satmak i¢in kadinlarn bedenlerini 6ne siiren, cinsiyet ve cinsellige dair dn-yargilar
{ireten, cinsiyetci tabular1 yansitan reklamlar medyada sikca sunulmaktadir. Cinsiyet
ayrimeihigt yapan ve kadinlarn zihinsel, bedensel biitlinliiglinti ihlal eden tiim bu reklam
filmleri kadim titketim kiiltiiriniin bir nesnesi aract haline getirdigi gibi, kadin bedenini ticari
bir obje olarak gostermektedir. ol

Son zamanlarda medyada ver alan ““‘tavuk kafali kadin”* reklamindan sonra, AXE adli
bir firmann reklamlar kadim agagilayan, kadim sadece bedeni iizerinden var eden ve cinsel
bir obje olarak sunan, medyadaki cinsiyetsi dil ve sdylemin en vahim Srnegi olmugtur. Bir
havayolu girketi gibi gosterilen ama aslinda bir parfiim reklami oldugu ileri siiriilen reklamda
tiim yolcular erkek olarak belirlenmis, kadin hostesler ise konfor saglayic1 olarak
gosterilmigtir. Reklam hem biitéin kadimlan rencide ettifi gibi, vzelde hostes olarak ¢alisan
kadinlara da sadece bedenleri iizerinden var eden bir zihniyetle gdsterip, hakaret etmistir.

Kadin ve erkek esitligi alaninda uluslararas: diizeyde tek yasal dokiiman olan
Kadinlara Kars1 Her Tiirlii Ayrmmeiligin Onlenmesi Sozlesmesi’ne (CEDAW) T tirkiye 1985
yilinda taraf olmug ve 1986 yilinda da yiriirliige girmigtir. Kadin ve Medya konusundaki
gelismeler Sozlesme’'nin Madde 5/a bendinde; “Taraf devletler asagidaki biitin uygun
snlemleri alacaklardir: Her iki cinsten birinin agagihg: veya tstiinliigii fikrine veya kadm ile
erkegin kaliplasmis rollerine dayali 6nyargilarn, geleneksel ve diger biitiin uygulamalarin
ortadan kaldirmlmasint saglamak amaciyla kadin ve erkeklerin sosyal ve kiiltiirel davranig
kaliplarin  degigtirmek” olarak belirtilmistir. Kadinlara Karst IHer Turlii Ayrnimceilifin
Onlenmesi Sozlesmesi yaninda Avrupa Konseyi tarafindan, tiye devletler ile diger devletler
arasinda vayincilik igin ortak ilkelerin belirlenmesi amaciyla olusturulan ve Tiirkiye’ninde
1992 yilinda imzalayarak taraf oldugu Avrupa Swir Otesi Televizyon Sozlesmesi’nin
“Programlamaya Iliskin Hususlar” baglikh 2. Boltimi 7. Madde de yer alan “Yayincinin
Sorumluluklan” kisminda; “Program hizmetlerinin sunus ve igerik bakimindan tiim unsurlart
insan onuruna ve diger insanlarin temel haklarina saygili olacaktir, hiikmiine yer
verilmistir.Ulkemizde isitsel ve gorsel yayimcihiga iliskin mevzuat olan 3984 sayih “Radyo ve
Televizyonlarin Kurulug ve Yaymlarn Hakkinda” Kanun’un yaym ilkeleri baslikli 4.




maddesinin  (d) bendinde “..insanlarm....cinsiyet,..benzeri nedenlerle higbir sekilde
kinanmamasi ve agagilanmamasi”, (s) bendinde “program hizmetlerinin biitlin unsurlarinmn
insan onuruna ve temel insan haklarina saygili olmasi”, (u) bendinde “kadina, . karg: siddetin
ve aymmeiligin tesvik edilmemesi®, ve (v) bendinde “yaymlarnn siddet kullammin
szendirici...nitelikte olmamasr” hitkkim altina alinmustir. Ayrica “Radyo ve Televizyon
Yaymlarinm Esas ve Usulleri Hakkinda” Y®énetmeligin reklamlan diizenleyen “Reklam ve
Tele-Aligveris Yaym Ilke ve Esaslar” baglikli 3. Bolimiinde de “reklamlann ik, cinsiyet
veya milliyet alanlarinda ayirmceilik igeremeyecegi” belirtilmigtir. Aym Kanunun 33.
maddesinde, yaym ilkelerine aykin yayin yapan ozel radyo ve televizyon kuruluglarmn
uyarilacagi da belirtilmigtir.

Hem Tirkiye’nin imzalamig oldugu uluslar arasi belgeler, hem de ulusal
mevzuatimizda acikga belirtilmesine ragmen, medyada toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasi yonelik somut adimlar atiimamgtir.

Bu baglamda:

1. Cinsivetgi bakis agis1 iceren reklamlar i¢in Reklam Kurumu'na ne kadar sikayet
bagvurusu yapiimustir? Kag reklam yapimeisi hakkinda ceza verilmistir? Hangi
yaptirimlar uygulanmistir?

2. Radyo Televizyon Ust Kuruh(RTUK) nun medyadaki cinsiyetei dil ve sOylemlerin
ortadan kaldirtimasina yonelik herhangi bir ¢aligmasi olmug mudur? Olmugsa yapilan

calismalar nelerdir?

3. Cinsiyetci reklamlarin yayindan kaldirlmamasinin gerekgesi nedir?

4. Sz konusu reklamlarn yayindan kaldinlmayip, uyarl ve para cezasi gibi gesitli
miieyyideler uygulanmasi, medyada toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi igin
veterli oldugunu diigtiniiyor musunuz? -




