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SIRNAK MiLLETVI:lKILi SAYIN SEVAHIR BAYINDIR'IN
YAZILI SORU ONERGESINE ILISKIN CEVAPLAR

Soru 1- Cinsiyet¢i bakis agisi igeren reklamlar icin Reklam Kurulu’na ne kadar
sikayet bagvarusu yapilmistir? Kag reklam yapimcisi hakkinda ceza verilmistir? Hangi
yaptirnmlar uygulanmigtir?

Cevap 1- Bakanhfimiz biinyesindeki Reklam Kurulu, tlkemizde yaymnlanan tim
ticari reklam ve ilanlarmn ilgili mevzuata uygunlugunu denetlemek, aykir1 bulunan reklam ve
ilanlar hakkinda ise 4077 sayil: Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’da éngériilen gerekli
idari yaptinnmlar1 uygulamakla yiikiimlii kilinmmstir.

Bu baglamda, reklamlarda kadinlarin kullanimasimin genel ahlak kurallarina uygun
olmadig1, cinselligin bu tlir reklamlar vasitasiyla istismar edildigi iddialarma iliskin olarak
Reklam Kurulu’na 2009 yilinda herhangi bir bagvuruda bulunulmanmus, 2010 yilinda ise
toplam 9 adet bagvuru yapilmstir.

S6z konusu bagvurulardan 5 adedi ile ilgili olarak Reklam Kurulu tarafindan
reklamlarin ilgili mevzuata herhangi bir aykinhk olugturmadifi kanaatine varilms; 2 adet
bagvuru i¢in Reklam Kurulu tarafindan bagvurularin incelemeye alinmamasina karar verilmis,
2 adet bagvuru igin de Reklam Kurulu’nca dosya ile ilgili incelemeler devam etmektedir.

Soru 2- Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) nun medyadaki cinsivetci dil
ve sdylemlerin ortadan kaldirilmasina yiénelik herhangi bir ¢ahsmas: olmus mudur?
Olmugsa yapilan ¢calismalar nelerdir?

Cevap 2- Konuyla ilgili olarak Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’ndan alinan bilgiler
asagida sunulmustur:

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 3984 sayili kanun ve yonetmelikleri, ¢alisma ve
politikalaniyla medyada cinsiyet¢i dil ve sOylemin oniine gegmeye galismakta, medya
igeriinde toplumsal cinsiyet esitlifinin saglanmasina yonelik egitim programlar
diizenlemekte ve ilgili kuruluglarin bu yondeki ¢alisma gruplarinda yer almaktadir.

Kadimin Statiisti Genel Midirltigii "Medyada kadmun yer alis bigimlerine iligkin
¢aligmalar yapmak", "Medyada yeni iletigim alantarinda kadinlarin konumlarim giiglendirecek
¢alismalara katilmak ve desteklemek" gibi gbrev alanlarina giren konularda ilgili kurum ve
kuruluslarla 07/06/2005 giinii, aralarinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun da bulundugu,
ilgili akademisyenler ve resmi kurumlarin katilimiyla "Medya’da Cinsiyetcilik” konulu bir
toplant: diizenlemigtir. Toplanti sonrasinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu biinyesinde
¢alisgan uzmanlara toplumsal cinsiyete duyarlilk ve medyada cinsiyetcilik konularim
kapsayan bir bilgilendirme programi diizenlenmistir. Bu toplantilarm ilki 15-16 Aralik 2005
larihinde, ikincisi ise 22-23 Aralik 2005 tarihinde gergeklestirilmistir. Bu calisma ile
uzmanlarin denetleme gorevini yerine getirirken 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun'un radyo ve televizyon yaymlarmda uyulmas: gercken
ilkeler igerisinde yer alan "Kadimna, giligsiizlere ve kiigiiklere kars1 giddetin ve ayrimeiligin
tesvik edilmemesi" ilkesine hassasiyet gosterilmesi yoniinde bir bakis acis1 olusturulmasina
katk: saglanmasi hedeflenmistir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu; denetleme gorevinin yam sira diizenleme yetkisi
¢ergevesinde, kamuoyunun bazi programlarin yaratacagi olumsuz etkilere kars: duyarli hale
getirilmesi amaciyla, Saglik Bakanlifi ve gesitli iniversitelerin biinyesindeki psikiyatr,
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psikolog ve sosyologlar tarafindan, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'ndan bagimsiz olarak
hazirlanan bir ¢ahsmayr hem kitap olarak bastinp dagtimim yaptirmus, hem de web
sayfasinda yaymmlamaya baslamugtir. "Televizyon Programlarndaki Siddet Iceriginin,
Miistehcenligin ve Mahremiyet Ihlallerinin Izleyicilerin Ruh Sagligi Uzerindeki Olumsuz
Etkilert” adh bu calismaya, pek ¢ok basin ve yayin orgaminda yaymlanan haberlerde atif
yapimak suretiyle kamuoyunun dikkati ¢ekilmistir,

Radyo ve Televizyon Ust Kurufu ile Televizyon Yaymeilan Dernegi tarafindan,
Tirkiye'de radyo ve televizyon yaynciligi alaninda itk uygulama olan Tiirkiye'de televizyon
yaymciligi alaninda yaganan soruniar karsisinda yayin kuruluslarinin, etrafinda uzlasacaklari
ortak bir etik davrams zemini olusturulmasi amaciyla yiiriitillen calismalar sonucunda
hazirlanan "Yaymcilik Etik Ilkeleri" 3 Temmuz 2007 tarihinde imzalanmis olup, yayin
kuruluslar tarafindan altina imza konulan Yayincilik Etik Ilkeleri sunlardir;

- Insan onuruna, temel hak ve &zgiirliiklere saygili olmak,

- Ifade 6zgiirligii ve haber alma hakk: gercevesinde, olay ve olgulart dogru, tarafsiz ve
eksiksiz yayinlamak,

-Yaywncilif1 haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda kullanmamak,

- Coksesliligin ve kiiltiire] gesitliligin korunmasina Snem vermek,

- Yaymlarda ik, renk, dil, din ve cinsiyet aynimeilifina, asagilama ve onyargilara ver
vermemek,

- Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olmak,

-Toplumda korku ve infial yaratabilecek olaylar karsisinda ve kriz zamanlarinda
sagduyulu davranmak,

- Siddeti tesvik etmemeye ve mesrulagtirmamaya 6zen gostermek,

- Ozel hayata ve mahremiyete saygili olmak,

- Kadnlarin sorunlarina duyarli olmak ve kadinlari nesnelestirmekten kaginmak,

- Cocuk ve gengleri uygun olmayan igerikten korumaya ézen gostermek,

- Izleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, begeni ve hassasiyetlerine nem vermek.

Radyo ve televizyon Ust Kurulu, Kadina Yénelik Siddet ve Toplumsal Cinsivetle il aili
¢alismalarin ana plan ve politikalara aktarilmasinda; TBMM'nin "Tére ve Namus Cinayetleri
Aragtirma Komisyonu Raporu" ile baglayan Bagbakanligin 2006/17 sayih genelgesi ile devam
etmekte olan siiregteki konuyla ilgili tiim toplantilara, alt guruplara, Ulusal Eylem Planlarmimn
hazirlanmasina ve galistaylara katilmakta olup, bu konu ile ilgili eylem hedef ve stratejilerini
gerceklestirmeye devam etmektedir.

Bu eylem hedef ve stratejilerden en 6nemlisi; Hizmet i¢i egitimlerde ve her zaman
planli ve diizenli olarak yapilmakta olan Yerel ve Bolgesel Medya seminerlerinde
"Televizyon Dili Olarak Magazin ve Aile Degerlerine Etkileri "Toplumsal Cinsiyet Esitligi"
ve "Kadina Yonelik Siddet" konularina yer vermektir.

Soru 3- Cinsiyet¢i reklamlarm yaymdan kaldirilmamasinin gerekeesi nedir?

Cevap 3- Bilindigi gibi, 4077 sayih Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun un
“Ticari Reklamlar ve Ilanlar” bashkli 16 nc1 maddesinde; “Ticari reklam ve ilanlarmn
kanunlara, Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, genel ahlaka, kamu diizenine, kisilik
haklarina uygun, diriist ve dogru olmalart esastir. Tiiketiciyi aldatict, yamiltict veya onun
tecriibe ve bilgi noksanliklarim istismar edici, titketicinin can ve mal giivenligini tehlikeye
diistirici, siddet hareketlerini ve sug islemeyi ozendirici, kamu saghigim bozucu, hastalar,
yashlari, ¢ocuklar: ve oziirlilleri istismar edici reklam ve ilanlar ve ortilii reklam yapilamaz.
Ayni ibtiyaclar: karsilayan ya da aym amaca yonelik rakip mal ve hizmetlerin karsilastirmali
reklamlar: yapilabilir. Reklam veren, ticari reklam veya ilanda yer alan somut iddialart
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ispatla yiikiimliidiir. Reklam verenler, reklamciar ve mecra kuruluslart bu madde
hiiktimlerine uymakla yiikiimliidiirler. ” hitkmii mevcuttur.

Aym Kanun’a dayamlarak hazilanan Ticari Reklam ve Ilanlara Iliskin Ilkeler ve
Uygulama Esaslarina Dair Yénetmeligin;

“Temel Ilkeler” bashkh 5 inci maddesinde; “Ticari rekiam ve ilanlarda, asagida
belirtilen temel ilkeler esas alimr. a) Reklamlar yasalara, genel ahlaka wygun, dogru ve
diirtist olmalidir. (...) f) Reklamlar, insan onurunu zedeleyici bigimde yapilmamalidir.

g Reklamlar, kisilik haklarin zedeleyici bigimde yapdamaz. (...) j) Reklamlar, dil,
din, rk, mezhep, felsefi diigiince ve cinsivete dayali ayrimcilik iizerine kurulamaz, ayrimcilig
desiekleyemez, kétiileme iceremez, istismar edemez.”,

“Ahlaka Uygunluk” baglikli 6 nci maddesinde ise; “Reklamiar, ahlaka uyguniuk
agisindan asagidaki hususlara aykirt olamaz. a) Genel ahlak kurallarina avkirt ifadeler ya da
goriintiiler iceremez. b) Cinselligin istismari ile pornografi iceren ifadeler ya da goriintiiler
tasiyamaz. ”

hiikiimleri yer almaktadir.

Bu baglamda, Reklam Kurulu, Bakanlifimiza yapilan gikayetler dogrultusunda veya
re’sen baglatilan incelemeler neticesinde, ilgili mevzuata aykirihig: tespit edilen reklam ve
ilanlar hakkinda gerekli idari yaptinmlar uygulamakla yikimlidir. Dolayisiyla, Reklam
Kurulu’nca ilgili mevzuata aykirthif tespit edilen tiim ticari reklam ve ilanlar hakkinda, 4077
sayil1 Kanun’da 6ngériilen idari yaptirimlar uygulanmaktadir.

Soru 4- S6z konusu reklamlarin yayindan kaldinlmayip, uyar: ve para cezasi gibi
¢esitli miieyyideler uygulanmasi, medyada toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmast i¢in
yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Cevap 4- 4077 sayili Tilketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun'un “Reklam Kurulu”
baslikli 17 nci maddesinde; “Ticari reklam ve ilanlarda uyulmast gereken ilkeleri beliriemek,
bu ilkeler gercevesinde ticari rekliam ve ilanlart incelemek ve inceleme sonucuna gore, 16 nci
madde hiiktimlerine aykirt reklam ve ilanlar1 iic aya kadar tedbiven durdurma ve/veva
durdurma ve/veya aym yontemle diizelime ve/veya para cezast verme hususlarinda gorevii bir
Reklam Kurulu olugturulur. Reklam Kurulu kararlari Boakanlth¢a wygulamr.” hikmi
mevceuttur,

Aym Kanun’a dayamlarak hazirlanan Reklam Kurulu Yénetmeligi’nin “Kurul’un
Gorevleri” baglikli 8 inci maddesinde; “Kurulun gorevieri; (...) ¢) Inceleme sonuglarina gore
Kanunun 16 nct maddesinin hiikiimlerine avkirt hareket edenleri cezalandirmak, soz konusu
reklam ve ilanlart dic aya kadar tedbiren durdurmak ve/veva durdurmak ve/veya aym
vontemle diizeltmek ve/veya idari para cezasi vermektir. Kurul, (c) bendinde belirtilen
cezalari, ihlalin niteligine gore birlikte veya ayri ayri verebilir.” hilkmii yer almaktadir.

Bu baglamda, Reklam Kurulu’nun, 4077 sayili Kanun’un 16 nc1 maddesine aykirihigs
tespit edilen reklamlar hakkinda uyguladig: tek idari vaptirnm para cezasi olmayip, Kurul
ihlalin niteligine gore, amlan reklamlan {i¢ aya kadar tedbiren durdurma ve/veya durdurma
ve/veya aym yontemle diizeltme vetkisine de sahip bulunmaktadir.




