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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA

Asagidaki sorularimin Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakan Saymn Selma Aliye KAVAF
tarafindan Anayasa'nin  98. ve Ictiizliglin  99. Maddesi geregince yazili olarak
cevaplandirilmasinu saygilarimla arz ederim. 26.03.2010

Sevahir BAYINDIR
Sirnak Milletvekili

Medyanin genelinde egemen olan cinsiyetei dil, sdylem ve zihniyet reklamlarda daha
da yogun olarak karsimiza gikmaktadir.Ozellikle kadimin bedeni tizerinden cinsel icerikli
reklamlar, cinsiyet ve cinsellife dair temalar iceren, cinsiyet¢i bakis agisiyla hazirlanan
reklamlar medyada sik¢a sunulmaktadir.

Son zamanlarda, televizyonlarda yayinlanan MC Donald adl: bir firmanmn reklami
kadinlari agagilayan, rencide eden ve yok sayan cinsiyet¢i reklam orneklerinden biridir.Séz
konusu reklamda, tavuk kafali bir kadin siirekli kocasmi elestirmekte, en sonunda ise *‘bu
tavuklardan biktimz mi1? Seklinde devam etmektedir.

[lgili sektér reklam aracihi@iyla, sikici tavuklarni, sikiel bir* v kadmu rolii ile
izleyiciye yansittifim ifade etmektedir. Reklamdaki kadin tavuk kilifina biirindiirilerek
stirekli sikdyet eden, yiiksek ses tonuyla kocasim azarlayan tavuk kadin olarak sunulmaktadir)
Reklamda kadin stirekli gereksiz ve ¢ok konugan bir rol iginde verilerek ataerkil, gelencksel
deger yargilan iiretilmekte ve medya kanaliyla dolasima sokulmaktadir.*‘Cevdet gibisi yok”’
sloganiyla sona eren reklam ile erkek yiiceltilmektedir. Bu ve benzer reklamlar aracil:giyla,
kaliplagmig toplumsal cinsiyet rolleri ve isbdliimii yeniden tiretilmektedir.

Bagbakanligm Cocuk ve Kadinlara Yonelik Siddet ile ilgili 2006/17 Temmuz 2006 da
Resmi Gazete de yayinlanan genelgede, medyada yer alan cinsiyet¢i bakis agisimn ortadan
kaldinimasma yonelik calismalar yapilmas: gerektigi ve buna yonelik gerekli dnlem ve
tedbitlerin alinmas: belirtilmistir. Bu kapsamda yaymnlann planlamasi, genel akisi ve
igeriginde, gocuk istismar ile cinsiyet aymnmu, siddet, pornografi, kadim kiigiiltiicyi, incitici ve
Onyargih yaymnlarin  yapilmamas: igin yaym kanallanmin kendi "ETIK" degerlerini
yerlestirmeleri de yer almaktadir. Ancak yaymlanan genelgelere ragmen medyadaki
cinsiyet¢i bakis agist halen devam etmektedir.

Bu baglamda;

1-Yukarida konu edilen reklamlarin yaymndan kaldirilmasina iligkin bir g:alisma.mz olacak
midir?

2-Bagbakanlik genelgesi gergevesinde genelgenin yiiriirliige girdigi tarihten bugiine kadar,
medyada cinsiyetgi bakis agismnm ortadan kaldinlmasima dair ne gibi ¢aligmalar yapilmustir?




