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MANiSA MILLETVEKILI SAYIN ERKAN AKCAY'IN 7/6139 ESAS NO'LU YAZILI
SORU ONERGESINE BAKANLIGIMIZCA HAZIRLANAN CEVAP

Yatiimdan ihracata, turizmden satin alma egilimlerine kadar bircok konuda
w5lus markanin” 6nemli bir etkisi vardir.

Bu kapsamda ;

SORU : Tiirkiye'nin agk bir sekilde ifade edebilecegi bir ulus marka stratejisi

var madir?

CEVAP : Yeni turizm tiirlerinin on plana akartilmasi, farkh turizm
destinasyonlarmm olusturulmasi, mevcut turizm alanlarmin kalitesinin yﬁkseltﬂmesi
ve sorunlarmin ¢oziimiine yonelik uzun vadeli stratejiler kisa ve orta vadede ise
éncelikler belirlemek iizere Bakanhgimzca Tirkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Eylem
Plani 2007-2013 hazirlanmus ve 28 Subat 2007 tarihinde Yiiksek Planlama Kurulu Karari
ile onaylanmusg ve 02/03/2007 tarihinde Resmi Gazete’de yayumlanmustir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi kapsaminda “Turkiye Turizmi'nin  Vizyonu:
siirdiiriilebilir turizm yaklagim benimsenerek istihdamin artinimasinda ve bélgesel
gelismede turizmi dnci bir sektor konumuna ulastirmak ve Tirkiye'yi 2023 yilina
kadar, uluslararasi pazarda turist sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes tlke
arasinda onemli bir varg noktasi ve uluslararas1 bir marka haline getirilmesini
saglamak” geklinde tarurmlanmisir.

Ayrica Tiirkiye Turizm Stratejisinde yer alan tarufim ve pazarlama stratejisi:

Ulusal, bolgesel ve yerel dlgekte markalagmanin hedeflenmesi ve ulusal tanitim
ve pazarlamaya ek olarak varig noktasi bazinda tarutim ve pazarlama faaliyetlerine
baslanmasi olarak tanimlanmis ve markalagma stratejisi cer¢evesinde;

- Tiirkiye Imaji Olusturulmast; uluslararas: ve ulusal pazarlarda net bir imajin

olusturulmass,

- Bolgesel ve Yerel olarak Turizm Imaji Olugturulmasi; pazarlama faaliyetlerinde
bir bitiin halinde hareket edilmesi ve bolgesel degerlerin 6n plana cikarilmasi yoluyla
varis noktalariun marka haline getirilmesi,

_ Vans noktalarinda markalasmaya gidilecek, ilke markalasmast yaninda
destinasyon markalagmast saglanacak, vest ymda destinasyonlara ayr yer verilmes,
hedeflerine yer verilmistir.




Kiiltir ve Turizm Bakanliginca Tamtim ve Pazarlama Stratejisi kapsaminda;
- Varig noktast odakl, iirtin Gstiinltglimiizii ve toplam kaliteyi vurgulayan,
- Ulke, bolge ve nokta bazinda markalasmay1 saglayan,

-Ulkemiz turizm {iriiniiniin tanitilmasy, turist sayisimn ve turizmden elde edilen
gelirin artirilmasim hedefleyen,

-Akdeniz ¢anagmndaki diger vans noktalarmdan farkimiz ve goreceli
fistiinliigiimiiziin etkin tanitim ve pazarlama araglari ile markaya baghlig saglayan,

-Kdltiirel, tarihi ve dogal miras degerlerimizi tanitan,

- Farkly, 6zgiin ve ulusal degerlere sadik kalmarak cagdas degerleri vurgulayan,

- Hedef kitleye yonelik iiriinleri 6n plana gkaran,

- Teknolojik gelismelerden yararlanan,

- Uluslararas1 baganlara imza atarak tilkemizden &vgiiyle soz ettiren kigilerden
yararlanan,

- Halkla iligkiler faaliyetleriyle desteklenen reklam kampanyalar yliriiten,

- Avrupa tlkelerindeki pazar payin stirdiiriilebilir turizm triinlerinin tartimuyla
arfiran,

- Uriin cesitlendirmesi yoluyla tist gelir turist gruplarini iilkemize ceken,

“Turizm agqsindan hizla biiyliyen Dogu Asya Pasifik Bolgesi ve ozellikle
Hindistan ve Cin’e 6zel 6nem veren,

-Ortadogu iilkeleri, Iranve Orta Asya'daki Tiirk Cumhuriyetlerinde pazar
paymnin artirilmast igin bélgeye yonelik 6zel taniim kampanyalar diizenleyen bir tilke
konumuna gelinmesi,

uygulanacak stratejinin oncelikleri olarak belirlenmigtir.



