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TOKAT MIiLLETVEKILI OP. DR. ORHAN DUZGUN'UN 7/319 ESAS NO'LU
YAZILI SORU ONERGESINE BAKANLIGIMIZCA HAZIRLANAN CEVAP

SORU 1: Bakanhiuz tarafindan Tirkiye'nin tamtimu icin yurt disinda
diizenlenen fuar ve diger tanitum faaliyetleri igin yapmig oldugunuz tanitim ihaleleri ne
gibi kistaslara gore belirlenmektedir?

CEVAP 1: Ulkemizin sahip oldugu tarihi, turistik ve kiiltiirel degerlerinin etkin
ve genis bir gekilde tanitilmasi ve pazar payimizin artinlmas1 amaaciyla, yurt diginda
diizenlenen turizm fuarlarna kamu/ozel sektor igbirligi cercevesinde yurt disi
Miisavirliklerimiz/Atageliklerimiz aracihifiyla katihinmaktadir. Bu cercevede, gerekli
hazirhklarm yapilmasi amaciyla, her yil bir sonraki yii icinde igtirak edilecek olan
fuarlarm tahmini maliyetleri gikaniimakta, bu maliyetlere gore bltce belirlenmekte ve
fuar takvimi olugturulmaktadir. Fuar takviminin belirlenmesinin ardindan, TURSAB,
TUROB, TURQFED ve TYD gibi turizm sektoriiniin temsilci nitelifindeki kuruluglarmna
bir yaz ile bu fuarlanin duyurusu yapimaktadir. Ayrica, s6z konusu fuarlardan, stand
konstritksiyonu yaptirmak suretiyle igtirak edilecek olan biiyitk fuarlar igin “Idarelerin
Yurtdisindaki Kuruluglarimin Mal ve Hizmet Alimlar ile Yapim islerine Tligkin Esaslar”
cercevesinde yurt digi biirolarimiz arachgyla, yiiklenici firmalardan fiyat ve proje
teklifleri almmaktadir. Bakanhifimiz tamitim stratejisine uygun olarak teklif sunan
firmalarin projeleri fayda, maliyet analizi yapilarak degerlendirilmeye almmakta ve
jhale sonucunda uygun gorilen firmalarla yurtdist biirolarmiz ~ sozlegme
imzalamaktadir.

Bakanligimuz reklam ihaleleri, 04/11/2004 tarihli ve 25633 Sayili Resmi Gazete'de
yaymmlanan vidarelerin Yabane: Ulkelerdeki Kuruluglarmin Mal ve Hizmet Ahmlari ile
Yapim iglerine Tligskin Esaslar” ergevesinde yurt icinde ve yurt disindan teklif alinmak
suretiyle gerceklestirilmektedir. Yapilacak olan ihaleler, yurt dig1 btirolarimizca
mahallinde yayimlanan gazeteler vasitasiyla ilan edilmektedir.

Ayrica yurt iginde de 3 gazeteye ilan verilmekte ve Bakanhigimiz Web sitesinde
de duyurulmaktadir.

ingilizce ve Tiirkge olarak hazirlanan duyuru metninde, ihale dokiimaru (Idari
Sartname, Teknik Sartname, tiim detaylariyla Hedef Pazar Gruplari, Biitge Dagihm
Tablosu, Iletisim ve Pazarlama Stratejisi, Pazar Raporlan, Hedef Pazarlarda Tirkiye
imajt ve Seyahat Memnuniyeti) agiklanmaktadr.

SORU 2: Tarutim ihalelerini gegtigimiz 3 yil igerisinde hangi firmalara verdiniz?

CEVAP 2: Bakanhgumiz yurt digt reklam jhalesine 6 Hedef Pazar Grubu
olusturularak ¢ikalmakta ve biitge dagilim: bu gergevede yapilmaktadir. Hedef Pazar
Gruplary, iilkelerdeki ortak &zellikler (kiltiir, dil, cografi yakinlik vb.) ve tuket1c1
davraruslar (hedef kitle yapisy, tercih edilen seyahat tiirli, karar alma siire¢i.vb.) gug:
snitnde bulundurularak meydana getirilmektedir. A




Reklam ihalesi 3 asamadan meydana gelmektedir. Ik asamada firmalarin
yaratici ¢alismalari fhale Komisyonu ve gozetmenler tarafindan sartnamede belirlenmis
kriterler cercevesinde puanlanmakta, 70 ve {izeri puan alan firmalar 2. agamaya sunum
yapmak fizere davet edilmektedir. 2. agamadaki puanlamada 75 puan ve lizeri alan
firmalar, mali tekliflerini sunmak {izere 3. agsamaya davet edilmektedir. Thale
Komisyonu, fayda maliyet kriterini goz ontine alarak ajanslarla goriigmeler yoluyla
degerlendirme ve pazarlik yaparak karar vermektedir.

Bu cercevede son ii¢ yilda hedef pazar gruplar bazinda reklam ihalesini
kazanan firmalar gu sekildedir;

LGRUP: | ILGRUP: HI.GRUF: IV.GRUP: V.GRUP: VI. GRUP:
ABD Almanya, italya, ispanya, Fransa, | Rusya, B.AE, Cin,
Hollanda, | Belcika, ingiltere, Isve¢, | Ukrayna, Pakistan, Japonya,
Polenya, Danimarka, Finlandiya, | Tiirk S.Arabistan, Malezya,
isvigre, Bulgaristan Cumhuriyetleri | Misir, fran, | Hindistan
Avusturya | Makedonya, Suriye, Israil
Bosna Hersek, Sirbistan
2009 | Oykii Best DDF Iconisus Medium B-Tops
Rare/Inbar
2010 | M&C DDF M&C Saatchi Iconisus Medium B-Tops
Saatchi Rare/Inbar
2011 | Iconisus | DDF DDFE Iconisus Medium Global
Rare/Inbar Raytur

SORU 3: Thaleleri verdiginiz firmalarin iilkemizi hangi mecralarda tamttifn ve en
uygun yontemleri ve uygun yerlerdeki agik hava reklamlariun yapilip yapilmadig
kontrol eden denetim mekanizmalariniz var mudi? Eger varsa ozellikle gorsel
materyaller nerelerde bulunmaktadir?

CEVAP 3: Bakanhimizca yurt digindaki reklam faaliyetlerimizi yurittmek Gzere
secilen firmalar ile Miisavirligimiz/Atageligimiz arasinda sozlesmeler imzalanmaktadur.
Sézlesme kapsamundaki taahhiitlerini  yerine getirmeyen reklam firmalarmn
sozlegsmeleri iptal edilmektedir. Ayrica, yine sozlesme kapsaminda yazili basn, tv,
internet acik hava mecralarinda yiiriitilmesi planlanan reklam faaliyetlerimizi gosteren
medya planlan da yine segilen reklam ajanslari tarafindan hazirlanarak Bakanlifimiz
onayma sunulmaktadir. S6z konusu mecralarda olusturulan reklamlarin kontrol ve
izlenmesi Miisavirlerimiz/Atagelerimiz gorevlilerince siirekli olarak yapimaktadir.




