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TURKIYE BUYUK MILLET MECLIiSI BASKANLIGI’NA

Kitle iletigim araglarinda toplumsal cinsiyet esitliginin temel prensip haline getirilmesi
ve toplumsal cinsiyet esitligi perspektifinin, tiim ana plan ve politikalara dahil edilmesi
icin alinacak 6nlemlerin belirlenmesi amaciyla Anayasa’nin 98’inci, Ictiiziigiin

104'tincii ve 105'inci maddeleri geregince Meclis Aragtirmasi agilmast icin geregini arz
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Miilkiye BIRTANE

ve teklif ederiz.

Kars Milletvekili



GEREKCE

Tirkiye'de kadinlarin, egitim ve saglik basta olmak iizere kamu hizmetlerinden yararlanmast,
sosyal hayata dahil olmasi, ¢aligtiklar1 alanlarda karar mekanizmalarinda etkili rol edinmeleri
ve siyaset alaninda etkin sekilde gorev alabilmeleri son derece zor ve ayni oranda da kisitlidr.

Kitle iletisim araglari, toplumu yénlendirmede gok bilyiik bir etkiye sahip araglardir. Ancak
medya araglan ile yapilan ticari amagl reklamlarda kadinlar, ev islerini yapmaktan son
derece mutlu olan, isten gelen esini mutlu etmek ve ¢ocuklara bakmak disinda amaci olmayan
karakterler olarak veriliyor. Hedef kitlesi kadin olan reklam iiriinlerinin hemen hemen hepsi
ev islerine ve ¢ocuk/bebek lriinlerine yonelik olarak iiretilen iriinlerdir. Reklamlarda
kadinlar, mutlulugu leke ¢ikaran deterjanlarda aramakta, sadece ev isleri ve yemek iizerine
fikir yuriitebilmektedir. Kadin, esinden ve ¢ocuklarindan, leke ¢ikarmakta basarili oldugu ve
iyl yemek pisirdigi i¢in &vgli almaktadir. Bulagik makinesi ya da diger ev esyalar sadece
kadinlarin ihtiyaci olarak verilmektedir.

Isleri kolaylastiran mutfak esyalar1 reklaminda temel fikir, kadinin diger islere zaman
bulabilmesini saglamak olurken, ekonomik 6zgiirliikten yoksun kadin, biitiin ihtiyaglarini
esine aldirmaktadir. Kadin reklamda, pahali bir ey isteyecegi zaman ise esini ikna etmek i¢in
bin bir ¢aba harciyor. Deterjan reklamlarinda ve mutfakla ilgili reklamlarda kadinlarin yapay
birer ev egyasi olarak verilmesi, toplum bilincinde kadmna dair benzer kodlar olusturuyor.
Uriinlerin iyi oldugu konusunda, hedef kitleyi ikna etmek icin iirlin Uiretim agamasinda
erkekler oynatilirken, tliketimi ise kadinlar tarafindan yapilmaktadir.

Reklamlarda sadece ev isi yapan kadinlar beyazlik yarisina girerken, iiriiniin iyi olup
olmadifina da yine isten eve gelen erkek es karar veriyor. Reklamlarda siipiirgenin, gamasir
ve bulagik makinesinin sessiz olmasinda, kadin temizlik yaparken uyuyan kocamn rahatsiz
olmamasi hedefi konu olarak isleniyor. Eldiven reklamlarinda ise bulagik yikayan kadinin,
ellerini yumugak tutmasi yine esine bir hizmet olarak sergileniyor. Temizlik iiriinleri, mutfak
esyalar1, ¢cocuk bezleri ve gida Urlinleri reklamlarinda eslerini memnun etmek, iyi bir ev
kadini olmak i¢in ¢abalayan kadin tipi, kozmetik iiriinlerde de yine erkeklere giizel goriinmek,
onlarin dikkatini ¢ekmek igin ¢alisan kadin tipine déniisiiyor.

Halkin bilgi almasinda ve bilinglenmesinde 6nemli bir gorevi olan medya, bu sekliyle kadin-
erkek esitligi bilinci olusturma konusunda son derece olumsuz bir rol oynamaktadir. Ev isleri
ve ¢ocuk bakimini kadinin en dogal sorumlulugu olarak gosteren kitle iletisim araglar,
erkekleri ise tlreten, c¢alisan ve sosyal bir statli sahibi olan bireyler olarak gostermekte
kadinlar1 onlara hizmet eden bireyler olarak konumlandirmaktadir.

Ozellikle dizi filmlerde erkekler sirket sahibi, iyi bir kariyeri olan karakterleri oynarken,
kadinlar, zengin bir erkekle evlenmek disinda arayisi olmayan, kusursuz erkek karakterini
oynayan erkek i¢in birbirlerine olmadik seyler yapan, yans halinde olan karakterler olarak
verilmektedir.



Ayni sekilde dizilerde evdeki hizmet isleri de kadinlar tarafindan yapilmakta, hizmetci, hasta
ve g¢ocuk bakicilan rollerini de genelde kadinlar oynamaktadir. Ayrica dizi filmler, kadinlara
dair agilmasi zor &Onyargilarin olugmasina da sebep olmakta, kadin cinayetlerinin artis
gostermesinde de ciddi bir etki yaratmaktadir. Erkek, kadimin yanhs yaptigimi diisiindiigii
davranigindan dolay1 kolayca kadini darp etmekte, kadin ise kaderine razi olmaktadir. Kadinin
tecaviizciisiine agk beslemesi ve onunla evlenmesi normallestirilmektedir.

Oysa ki medya toplumsal cinsiyet esitligi ilkelerini goz oniinde tutarak faaliyetlerini
ytiriitmelidir. Reklam filmleri ve ya goriintiileri, dizi filmler ve diger programlarn tiimiinde
kadin-erkek esitligi ilkesi temel kriter olmalidir. Gergek hikayeler verildiginde ise durumu
sorgulayan bir tarz benimsenmeli, toplumda kadin-erkek esitligi bilinci olusturulmast
hedeflenmelidir. Kitle iletisim araglarinda toplumsal cinsiyet esitligi hassasiyetinin
olusturulmasi ve kadina doniik ayrimei yapimlarin bu igerikten ayiklanmasi igin bir meclis
aragtirmasi agilmasim Genel Kurul'un dikkatine sunuyoruz.
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