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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISi BASKANLIGI’'NA

Asagidaki sorularimin Aile ve Sosyal Politikalar Bakani Saym Fatma
SAHIN tarafindan Anayasa’mn 98. ve Ictiiziigtin 99. maddesi geregince yazili olarak
yanitlanmasini saygilarimla arz ederim.

Sebahat TUNCEL
Istanbul Milletvekili

Toplumsal cinsiyet esitsizliginin Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanhg: ile Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanligi’nin ortak bir elektrik tasarrufu kampanyasina girismislerdir. 20 ili
kapsayan proje, "kadinlar1 enerji tasarrufu konusunda bilinglendirmeyi" hedeflenmektedir. Bu
kampanya cergevesinde kamu reklam spotlart hazirlanarak insanlara elektrikten tasarruf etme
yollar1 anlatilmaktadir. Projenin agiklamasinda kadinlara bigilen rol su sekilde anlatiimakta:
"Enerji ve su kaynaklanimn tiiketiminde rol oynayan en onemli tiiketici gruplarindan biri
ailedir. Isinma , aydinlatma, temizlik, kisisel bakim gibi faaliyetlerin yiiriitiilmesinde aileler
bliytik 6lgiide enerji tiiketmektedirler. Ailede glinlik faaliyetlerin siirdiiriilmesinde ve
tiiketiminde karar verici kisi olarak ise kadinlarin énemli bir rolii bulunmaktadur."

Bu gergevede reklam spotunda bir ev kadininin, evde ¢amagir, bulasik gibi islerle ugrasirken
enerji tasarrufunun nasil yapilacagi kadin tarafindan anlatilmaktadir. Bu kampanya enerji
tasarrufunun saglanmasi konusundan ne kadar uzaksa, asil olarak toplumsal cinsiyet rollerini
pekistirdigi icin kadin 6rgiitlerince elestirilmektedir. Filmde eve hapsolmus, ev islerini yapan
bir kadin hayatin tim alanlarindan dislanmanin gdstergesi olarak bir kez daha karsimiza
¢ikmaktadir. Spotta kiigiik erkek gocugun buzdolabindan yiyecek bakip sonra koltuga gidip
olturmas: da erkekler igin bigilen rol olarak ortaya konmaktadir. Kampanya ile kadinlar
“enerji hamim™ bir bagka deyisle “ev kolesi” olarak gosterilerek, cinsiyet esitsizligini en agir
sekilde yasadigimiz toplumda bu esitsizlik devlet tarafindan desteklenmis olmaktadir.
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1. Bakanhgmizin temel amaclarindan birinin  “kadin-erkek esitsizligiyle
miicadele etmek” olmasi gerekirken ev isleri kadin isleri olarak gOsteren
kampanyamz geleneksel cinsiyet rollerini pekistirdigini diigtiniiyor musunuz?
Bakanliginiz toplumsal cinsiyet rollerini nasil tanimlamaktadir?

2. Bu reklam spotunun yayindan kaldirlarak yeniden kadin-erkek esitligi
perspektifiyle sunmay: diistinityor musunuz?



