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Ordu Milletvekili Sayin idris YILDIZ1n (7/16233) Sayii Yazih Soru Onergesine

Iliskin Cevap

1- Tiiketicilere yonelik olarak piyasada satisa sunulan tiim mal ve hizmetlere iliskin
reklamlarm denetimi ve mevzuata aykiri reklamlardan dolayr sorumlular hakkinda kanunda
belirtilen yaptirimlarin uygulanmas: gorev ve yetkisi Reklam Kurulu’na verilmistir.
Kurulu’un yasal dayanagin1 4077 sayili Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun’un 17 nci
maddesi olusturmaktadir. Bagimsiz bir sekilde faaliyetlerini yiirtiten Kurul’un almis oldugu
kararlarin ilgililere tebligi, kamuoyuna duyurulmasi ve diger sekreterya hizmetleri
Bakanligim tarafindan gergeklestirilmektedir.

Reklam Kurulu’nun gérev ve yetki ¢ergevesi bir mal veya hizmete iliskin reklamlarla smirli
olup, mevzuata aykir: reklamlarla ilgili olarak, 3 aya kadar tedbiren durdurma, durdurma,
diizeltme ve idari para cezasi yaptirmmlarindan biri veya birkag¢1 birlikte
uygulanabilmektedir. Bu baglamda, aldatici-yamiltici veya ilgili mevzuatinda belirtilen
ilkelere aykir1 bulunan bal reklamlar ile ilgili olarak Reklam Kurulunca sorumlular hakkinda
yaptirimlar uygulanmaktadir.

Ozellikle son yillarda birgok TV ve radyo kanallarinda siklikla yapilan bal reklamlar
incelendiginde; satig1 yapilan iriinle ilgili olarak “%100 dogal ve saf, katki maddesi
icermez, organik, kara kovan bali, Gida Tanm ve Hayvancihk Bakanhginin
denetiminde ve bircok hastahklar igin tedavi edici saghk beyanlan™ gibi ifadelerin
kullanildig goriilmektedir.

Gida, Tarm ve Hayvancilik Bakanligmnmn gorev alamna giren mevzuat hikiimlerine
bakildiginda, herhangi bir gida maddesinin tamtim ve reklamlarinda, o gidamin gesitli
hastaliklar1 ve saghk sorunlarmi iyilestirdigi, tedavisine yardimc: oldugu seklinde dogrudan
veya bunu ima edecek bir saglik beyanma yer verilmesi yasaklanmistir. Yine Tiirk Gida
Kodeksi Bal Tebligi’'nde bal; “Bitki nektarlarimin, bitkilerin canli kisimlarimn salgilarimn
veya bitkilerin canli kisimlar: iizerinde yasayan bitki emici boceklerin salgilarimin bal aris
Apis mellifera tarafindan toplandiktan sonra kendine ozgii maddelerle birlestirerek
degisiklige ugratng, su icerigini digsirdigii ve petekte depolayarak olgunlastirdigi dogal
iiriin” olarak tamimlanmustir. Bu tanima gére adina bal denilen gida maddesinin zaten dogal ve
saf olmas1 gerektigi kaginilmazdir. Bu nedenle disaridan yapilacak herhangi bir katki veya
miidahale, bali bal olmaktan ¢ikaracaktir. Diger taraftan, ilgili mevzuatta “kara kovan bah”
gibi bir bal ¢egidi de tanmimlanmamstir. Dolayisiyla, “%100 dogal ve saf, katki maddesi
icermez, kara kovan balh” gibi ifadelerle ¢esitli hastahklarn tedavisinde kullanildig:
seklinde g¢esitli saglik beyanlari igeren bal reklamlari, Reklam Kurulu’nca mevzuata aykin
bulunmakta ve ihlalin niteligine gére yaptirmmlar uygulanmaktadir. 2012 yil1 igerisinde 9 adet
bal satis1 yapan firmaya, yukarida izah edilen aykiriliklardan dolay1 yaptirmm uygulanmus,
bunlardan yedisine sadece ilgili reklamlar1 durdurma, ikisine de toplam 155.520 TL idari para
ve ilgili reklamlar1 durdurma cezalar1 verilmistir.



2- Herhangi bir gida maddesinin sahte veya taklit olup olmadig: hususunun tespit edilmesi,
buna yonelik numuneler iizerinde analizlerin yapilmasi Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanliginin gorev alanina girmektedir. Herhangi bir gida maddesinde ya da yemlerde taklit
ve tagsisin yapildig: tespit edilirse, ilgili Bakanlik¢a 5996 sayili Kanunu’'nun ilgili hikkmi
uygulanmaktadir.

Konuyla ilgili olarak Gida, Tarm ve Hayvancilik Bakanlig: ile Bakanhigim arasmda uyumlu
bir ¢alisma yiiriitiilmekte olup ilgili Bakanlik tarafindan yapilan denetimler ve alinan numune
analizleri neticesinde, taklit ve tagsis tespit edilen trtinleri piyasaya stirenler hakkinda gerekli
yaptirimlar uygulanmakta, ayrica konu reklam yoniinden incelenmek ilizere Bakanligima
iletilmektedir. Yine amlan Bakanlik tarafindan mevzuata aykirt davranan firmalar hakkinda
Radyo Televizyon Ust Kurulu’na bildirimde bulunulmakta, Kurul tarafindan anilan
reklamlarla ilgili olarak mecra kuruluslar1 hakkinda da gerekli miieyyideler uygulanmaktadur.

3- Halihazirda baz1 televizyon kanallarinda reklami devam eden ballarin “sahte bal”
olduguna iliskin Bakanlifima gonderilmis herhangi bir analiz sonucu bulunmamaktadir. Bir
lirliniin sahte olabilecegi yoniinde siiphelere sahip olunabilir, ancak o {iriine kesin olarak sahte
denebilmesi igin bunu gosterir bilimsel kanitlara sahip olunmasi gerekir. Ballar da dahil
olmak tizere reklamlar1 mevzuata aykir1 bulunan ve bundan dolayi gesitli yaptirim uygulanmis
olan bir {iriinii “sahte” olarak degerlendirmek miimkiin degildir. Reklamlarin mevzuata aykir1
olmasi ayr1 bir konudur, {irliniin sahte olmasi ise apayr1 bir konudur.

Bunula birlikte, Reklam Kurulu’nun, reklamlarinda herhangi bir aldaticiigm veya ilgili
mevzuata aykirihigm olup olmadig:r hususunda incelemelerini stirdiirdiigii bal reklamlar
bulunmaktadir. Bu incelemeler en kisa siirede tamamlanip nihai bir karara baglandiktan sonra,
diger tiim kararlarda oldugu gibi kamuoyu ile paylasilacaktir.

4- Herhangi bir iirtine iligkin reklamin yaymindan 6nce, o lirline ait analiz sonug¢larinin veya
teknik dokiimanlarin Bakanligimiz onayina sunulmasi gerekli degildir. Esasen, giiniimiizde
ticarete konu olan mal ve hizmet ¢esitlerinin biiyiikliigii ve temel pazarlama araci olarak
kullanilan reklamlarin degiskenligi dikkate alindiginda, boyle bir mekanizmanmn islemesi
pratikte miimkiin degildir.

Diger taraftan, 4077 sayih Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’un “Ticari
Reklamlar ve ilanlar” bashkh 16 nc1 maddesi ve Ticari Reklam ve Ilanlara Iliskin
flkeler ve Uygulama Esaslarina Dair Yonetmelik hitkiimleri ile ticari reklam ve ilanlarda
uyulmasi gereken temel prensipler belirlenmistir. Buna gére, reklamlarm kanunlara uygun,
dogru ve diiriist olmas: esastir. Ayrica, reklamlarda kullanilan somut iddialarin ispati da
reklam veren firmalara aittir. Dolayisiyla, basiretli birer tacir olarak her reklam veren firmanin
reklam konusunda bu sorumluluklarinin bilinciyle hareket etmeleri gerekmektedir.



