..o TBMM.

¢ * =1 CUMHURIYET HALK PARTISI
— - Grup Bﬁqkanhoc

L g}gh 2 /} 91 b 208
j X VLN V% & /R B

TURKIYE BUYUK MILLET MECLiSi BASKANLIGI’NA

Devlet kurumlarinin  ve sirketlerinin, kamusal varllklar olmalar1  sebebiyle
hizmetlerinde oldugu gibi uygulamls olduklar reklam polltlkalarmda seffaf, denetlenebilir ve
hakkaniyetli olmalar1 gerekmektedir. Ancak bagimsiz denetim ve l¢tim sirketlerince yapilan
arastirmalar bunun tam tersi uygulamalarin oldugunu gostermektedir. Tiraj bagta olmak iizere
hesaplanabilir birgok kritere uygun olarak verilmesi beklenen reklamlarin ve ilanlarin siyasi

militanlik boyutunda verildigine iliskin iddialar giiglenmektedir. {

Omegin, bagimsiz bir dlgiim sirketi olan Nielsen tarafindan hazirlanan ve basina
yansimis olan AdEx raporlarinda kamu sirket ve kurumlarinin ulusal gazetelere ve televizyon
kanallarina vermis olduklan ilanlarda ve reklamlarda ayrimcihk yapildigt yoniinde ciddi
emarelere rastlanmistir. Bu sonuglara gore, kamu sirket ve kurumlarinm, hiikiimetin

stirdiirdiigii siyasi ¢izgiye paralel bir reklam politikalarinin oldugu iddialan giiqlenmektedir.

Raporlarda, ozellikle hiikiimete yakin bir yayin ¢izgisine sahip olan Sabah, Star,
Aksam, Milliyet, Yeni Safak, Takvim, Tiirkiye ve Akit gibi gazetelerin kamu ilanlarindan
almis olduklann paylarda ciddi bir artis yasandigi ortaya ¢ikmstir. En ¢ok ilan verilen
gazeteler siralamasinin Aksam, Habertiirk, Yeni Safak, Takvim, Tiirkiye, Giines, Posta, Akit,
Vatan seklinde olmas1 ayrimcilik iddialarini giiglendirmektedir. Diger yandan 2014 yilinin ilk
6 ayinda, kamu kurumlan tarafindan en fazla reklam verilen gazetele’:r siralamasinda Sabah

birinci, Star ikinci ve Milliyet tgilincii sirada yer almistir.

Kamu kurum/kurulus ve sirketlerinin televizyon kanallarina vermis olduklari
reklamlarda da benzer bir uygulama s6z konusudur. 2014’iin ilk yansinda, Caykur, THY,
Vakifbank, Ziraat, Halkbank, Emlak Konut reklamlarint en ¢ok yayinlayan televizyon kanali
A Haber olmustur. Buna ek olarak, A Haber, ATV ve ATV Avrupa ile NTV, Kanal 24,
TGRT, TVNet, Ulke ve Beyaz TV gibi hiikiimete yakin yayimn ¢izgisine sahip televizyon
kanallarina verilen reklamlarin siiresi CNN Tiirk, Kanal D, Fox TV gibi kanallara verilen

reklamlarin sﬁreéinin 8 katindan fazladir.
Vakifbank’in CNN Tiirk, Fox TV, Samanyolu gibi kanallara reklam vermezken Ulke

reklamlarin  verilmesi hususunda partizanca bir tutum




desteklemektedir. S Haber, Samanyolu, Bugiin ve Kanaltiirk televizyonlarina hi¢ reklam
verilmemis olmas: ise gelinen noktada devlete kurumlar1 ve sirketlerinin uyguladigi reklam

politikasinin hiikiimetin siyasi ¢izgisi ile paralel oldugu iddialarini gliglendirmektedir.

Sonug olarak devlet kurumlarinin ve sirketlerinin ulusal gazetelere ve televizyon
kanallarina vermis olduklann ilan ve reklamlarda uygulanan kriterlerin denetlenmesi ve
belirlenebilmesi, siyasi militanhk diizeyinden ayrimcilik yapildigi iddialarin arastirilmasi

amactyla Anayasa’nin 98, I¢tiiziigiin 104. ve 105’inci maddeleri uyarinca Meclis Arastirmasi
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acilmasim arz ve teklif ederiz.
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