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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISi BASKANLIGINA

Asagidaki sorularimin Bagbakan Yardimcisi Sayin Ali Babacan tarafindan yazihi
olarak yamitlanmasini saygilarimla arz ederim.
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Firmalar, kurumlar irettikleri mal ve hizmetlerin satigini artirmak icin bir pazarlama
yontemi olarak reklami yazili, gorsel ve isitsel medya aracih@iyla yogun bir sekilde
kullanmaktadirlar. Reklamin amacina ulagabilmesi yani iiretilen mal veya hizmetin satigini
artirmasi icin de tiraj payi, izlenme veya dinlenme oranlari yiksek olan medya kuruluslar
se¢ilmektedir.

Ancak, ozellikle son yillarda kamu kuruluglar: reklami asil amaci diginda, bazi imtiyazli
medya kuruluslarina kaynak aktarmak, maddi destek olmak i¢in kullanmaktadirlar. Tiraj pay1
ya da izlenme ve dinlenme oranlari gok dugiik medya kuruluslarina oldukga yogun reklam
verilmesi bunun bir gostergesidir. Ornegin Tirkiye Halk Bankast A.$.’nin yiksek oranda
reklam verdifi gazetelerin tamamina yakimmn tiraj pay1 % 5 ‘in altindadir. Diger taraftan
Banka, tiraj pay1 %9’un iizerindeki gazeteye ise hi¢ reklam vermemistir.

Konuya iligkin olarak;

1. 1 Ocak — 31 Aralik 2013 arasinda, T. Halk Bankas1 A.S.’nin TV kanallarindaki reklam
ve sponsorluk kullanimlarmin tarihleri, siireleri, bu TV kanallarinin adlari, izlenme
paylar1 ve reklam/sponsorluk i¢in yapilan harcamanin miktar1 nedir?

2. 1 Ocak — 31 Aralik 2013 arasinda, T. Halk Bankasi A.$.’nin radyo kanallarindaki
reklam ve sponsorluk kullanimlarimnin tarihleri, sireleri, bu radyolarm adlan, dinlenme
oranlari ve reklam/sponsorluk igin yapilan harcamanin miktari nedir?

3. 1 Ocak — 31 Aralik 2013 tarihleri arasinda, T. Halk Bankas1 A.S. hangi gazeteye kag
adet reklam vermistir, bu reklamlar i¢in ne kadarlik 6deme yapmustir? Bu gazetelerin
reklamin verildigi tarihteki tiraj paylari nedir?

4. T. Halk Bankasi A.S.’nin reklam verecegi yazili, gorsel ve isitsel medya kuruluglarini
secerken kullandig kriterler nelerdir? Bu kriterler arasinda “hitkiimet yanlis1 yaym
yapiyor olmak” yer almakta midir?

5. T. Halk Bankasi A.S.’nin diisiik tirajli ya da izlenme/dinlenme orani agisindan oldukca
diisiik olan gazete, TV ve radyolara reklam vermesinin, diger taraftan yiksek tiraj,
izlenme ve dinlenme oram olan medya kuruluslarina hi¢ reklam vermemesinin nedeni
nedir?



