FH 2000 ~H2PSve

T.C. . Q:\L_\ \ Q \\ :
GIDA TARIM VE HAYVANCILIK BAKANLIGI .
Strateji Geligtirme Bagkanlig1

/ 1c
GIDA TARIM YE HAYVANCIUK
BAKANLIGI

Sayt :54045643/610 — 6O 9 0../042014
Konu : Yazihi Soru Onergesi

TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA
Iigi  :11/02/2014 tarih ve 43452547-120-00-164150 sayih yaziniz.

flgi yazi ekinde alman, Bingsl Milletvekili Idris BALUKEN’e ait 7/38590,
Gaziantep Milletvekili Mehmet SEKER’e ait 7/38591, Giresun Milletvekili Selahattin
KARAAHMETOGLU na ait 7/38592, Ankara Milletvekili Ozcan YENICERIye ait 7/38593,
7/38595 ve 7/38596, Istanbul Milletvekili Durmusali TORLAK a ait 7/38594 esas no’lu yazili
soru 6nergelerine iligkin Bakanligimiz goriisti ekte sunulmaktadir.

Bilgilerinize arz ederim.
/LW%W Sz

Mehmet Mehdi EKER
Bakan
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1- Gorlis
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BAKANLIG
YAZILI SORU ONERGESI
Onerge Sahibi : Mehmet SEKER
Gaziantep Milletvekili
Esas No : 7/38591

Firmalar, kurumlar {irettikleri mal ve hizmetlerin satigin1 artirmak igin bir pazarlama yontemi
olarak reklam yazili, gorsel ve isitsel medya araciligtyla yogun bir sekilde kullanmaktadirlar.
Reklamin amacina ulagabilmesi yam iiretilen mal veya hizmetin satigim artirmast igin de tiraj
payl, izlenme veya dinlenme oranlari yiiksek olan medya kuruluslar: secilmektedir.

Ancak, 6zellikle son yillarda kamu kuruluglari reklami asil amaci diginda, bazi imtiyazli
medya kuruluglarma kaynak aktarmak, maddi destek olmak i¢in kullanmaktadirlar. Tiraj
paylar1 ya da izlenme ve dinlenme oranlart gok diisiik medya kuruluslara oldukca yogun
reklam verilmesi bunun bir gostergesidir. Ornegin Cay Isletmeleri Genel Miidiirliigii’niin
(CAYKUR) yiiksek oranda reklam verdigi TV kanallarmnin tamamimn izlenme pay1 %2’nin
altindadir. Diger taraftan CAYKUR, izlenme orami gok daha yiiksek olan TV kanallarina
diisiik payh reklam vermistir.

Konuya iligkin olarak;

SORU 1) 1 Ocak - 31 Aralik 2013 arasinda, CAYKUR’un TV kanallarindaki reklam ve
sponsorluk kullammlarimn tarihleri, siireleri, bu TV kanallarnin adlari, izlenme paylari ve
reklam/sponsorluk i¢in yapilan harcamanin miktar1 nedir?

SORU 2) 1 Ocak - 31 Aralik 2013 arasinda, CAYKUR’un radyo kanallarindaki reklam ve
sponsorluk kullanimlarimin tarihleri, stireleri, bu radyolarin adlari, dinlenme oranlarn ve
reklam/sponsorluk i¢in yapilan harcamamn miktari nedir?

SORU 3) 1 Ocak - 31 Aralik 2013 tarihleri arasinda, CAYKUR hangi gazeteye kag adet
reklam vermistir, bu reklamlar igin ne kadarhk odeme yapmustir? Bu gazetelerin reklamin
verildigi tarihteki tiraj paylari nedir?

SORU 4) CAYKUR un reklam verecegi yazih, gorsel ve isitsel medya kuruluslarini segerken
kullandig kriterler nelerdir? Bu kriterler arasinda “hiikiimet yanlis1 yayin yapiyor olmak” yer
almakta midir?

SORU 5) CAYKUR un, diisiik tirajli ya da izlenme/dinlenme orant agisindan oldukea diigiik
olan gazete, TV ve radyolara reklam vermesinin, diger taraftan yiiksek tiraj, izlenme ve
dinlenme orani olan medya kuruluslarina hig reklam vermemesinin nedeni nedir?

CEVAP 1-2-3-4-5) CAYKUR tarafindan kampanya donemlerinin baslangici olan 17 Ocak
2013 tarihinden kampanya dénemlerinin sonu olan 31 Ekim 2013 tarihine kadar ulusal ve
yerel TV kanallarina, 20/06/2013 - 31/12/2013 déneminde farkhi radyo kanallarina,
01/01/2013 - 31/12/2013 déneminde ise farkli yerel ve ulusal gazetelere reklam verilmisgtir.
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CAYKUR tarafindan yazili ve gorsel medyanin kullamlmasimin yaminda, uygun zamanlarda
yapilan promosyon uygulamalar: ile satislar desteklenmekte ve gerek yurt i¢i ve yurtdist
fuarlara istirak edilerek CAYKUR ve iiriinlerinin reklam1 ve tamtimi yapilmaktadir. Bu
uygulamalarda fayda maliyet kriterleri g6z oniinde bulundurulmakta olup, giiniimiiziin en
etkili reklam mecralarinin kullanilmasi esas alinmaktadir.

CAYKUR tarafindan uydudan yayin yapan Karadeniz bolgemizdeki televizyon ve radyo
kanallarina zaman zaman reklam verilmekte olup, bu konuda ayrim gozetilmemektedir.
Gazete ve dergi reklamlarinda da diigiik veya yiiksek tirajli gibi bir ayrim yapilmakta olup,
hedef kitle ve fiyat kriterlerine gore islem yapilmaktadir.
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