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Turkiye'de medya kuruluglarinin iktidara yakinligr ya da uzakhid élciisiinde kamu
reklami alabildigi herkesge bilinen bir gergektir. Kamu kurumlarinin, internet siteleri,
televizyonlar ve gazetelere verdigi reklamlari objektif, bilimsel kriterlere gore degil,
iktidar politikalarini ve uygulamalarini olumlu ya da olumsuz ele aliglarina gore
planladiklari agikardir.

Bu iligki, baski sayisi ve izlenme oranlar dikkate alindiginda piyasa ekonomisinin
ongordugu gergeklerden de uzaklagmistir. Reklam veren kamu kurumunun amacinin
daha fazla insana ulagsmak oldugu dUsunuldtginde, tirajl olmayan yandas medyay:
baylk reklam paralariyla desteklerken, tiraji olan muhalif gazetelere; Sé6zcu,
Cumhuriyet, Birgiin, Evrensel, Mili Gazete, Korkusuz gibi gazetelere reklam
verimemektedir. Reklam bitgesini tiraj ve izlenirlik élgtlerine goére esit dagitmasi
beklenen kamu kurumlari, televizyonlarda da yandas medyay! kollamaktadir. Adini
kimsenin bilmedigi, reyting 8lciim listelerine bile giremeyen bircok televizyon, iktidar
eliyle beslenmektedir.

Devletle iligkili olan ve reklam veren kurumlarin baginda; Halk Bankasi, Vakifbank,
Ziraat Bankasi, TOKI, THY, Turkcell gibi kuruluglar gelmektedir. THY'nin ucaklarina
Sozci, Cumhuriyet, Birgiin, Evrensel, Milli Gazete, Korkusuz gazeteleri giremezken,
Kamu Bankalari, Toki, Emlak Konut, gibi kuruluslar da, Fox Tv, Halk Tv, KRT, Tele 1
gibi kanallar her daim yok saymislardir.

Bu baglamda;

1- Kamu kurum ve kuruluslarinin ve kamu payi olan kuruluglarin basin yayin
organlarina reklam verirken dikkate aldigi hususlar nelerdir? Bu hususlar kimler
veya hangi kurulusglar tarafindan belirlenmektedir?

2- 2018 yiinda kamu kurumlarinin ve kamu payi olan kuruluslarin; televizyon,
radyo, gazete ve internet medyas! igin kullandigi toplam butce ne kadardir?

3- Tum ilan ve reklam harcamalari biitce iginde ne kadar pay tutmaktadir?

4- Medya sahiplerinin, medya digindaki is kollarindaki faaliyetlerinin, sahibi
olduklar medya kurumlarinin yayin politikasini etkiledigini distniyor musunuz?

5- Kamu kurumlarnnin reklamlarinin dagilimi noktasinda daha adil bir Slgit
kullanilmasi igin herhangi bir calismaniz bulunmakta midir?



