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) ligide kayith yazlan ekinde yer alan, Istanbul Milletvekili Saym Prof. Dr. Ibrahim
Ozden KABOGLU tarafindan verilen 7/39318 sayili yazili soru Onergesinin cevabi
hazirlanarak ekte sunulmustur.
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T.C.
TICARET BAKANLIGI

istanbul Mil"letvekili Saym Prof. Dr. ibrahim Ozden KABOGLU'na ait 7/39318 Sayih
Yazili Soru Onergesine Iliskin Cevaplar:

Bakanligimiz gorev ve yetki alanina giren hususlar itibariyla, 6nergenize iliskin cevaplarimiza
asagida yer verilmistir:

1-8) Bakanligimiza CIMER vasitasiyla konuyla ilgili olarak 23 adet tiiketici bagvurusu
ulasmis olup séz konusu bagvurularda muhtelif e-ticaret sitelerinde satig1 yapilan LGBTI+
ibareli ve temal1 tisért ve kupa gibi tiriinlerin gengleri ve ¢ocuklar1 olumsuz yonde etkiledidine
iligkin ifadelere yer verildigi goriilmiistiir.

Bilindigi tizere, 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 63’lincii
maddesi uyarinca ilgili kamu kurum ve kuruluslarindan ve sivil toplum 6rgiitlerinden konulari
hakkinda uzman 19 iiyeden olusan Reklam Kurulu'nda Adalet Bakanlhigi, Saghik Bakanhgi,
Tiirk Tabipleri Birligi, Tiirkiye Barolar Birligi, Tiirk Dis Hekimleri Birligi, Ttirk Eczacilar
Birligi ve Yiksekdgretim Kurulu’nu temsilen birer iiye bulunmaktadir. Reklam Kurulu
tarafindan gergeklestirilen inceleme ve degerlendirmeler kapsaminda iiyeler, sahsi goriislerine
gore ve subjektif degerlendirmelerle degil temsil ettikleri kurumlarm uzmanlik alanlarmin
gereklerine ve uygulamakta olduklan mevzuata gore gorlis bildirmekte ve oy
kullanmaktadirlar. Bu {iyeler, gorevleri geregi, insan sagligint ilgilendiren tiim konular ile ilgili
reklamlarin mevzuata aykir: olup olmadigi konusunda gerektiginde bilirkisilik yapabilecek
niteliklere haizdirler. Bu baglamda, s6z konusu reklamlarin goriigiildigli toplantiya yukarida
belirtilen temsilciler katilmis ve amlan reklamlarin mevzuata aykiri oldugu yoniinde oy
kullanmis ve nihayetinde s6z konusu karar Reklam Kurulu tarafindan oybirligiyle alinmugtir.

Ote taraftan, cocuk kavrami bilimsel olarak, kendine 6zel kisiligi olan, gelisim
donemlerinden kendine 6zel bir seviyede gegen, yetigkinlerin problem ve sorumluluklarindan
ayr1 sorumlu olmayan, dnemsenen ve korunan kisi olarak tamimlanmaktadir. Kitle iletisim
araglar1 ve sosyal medya ¢ocuklarin davranig kaliplarinin olusmasinda &nemli birer aragtir.
Cocuklarin izledikleri filmler, televizyon programlari ve sosyal medyada yer alan her tiirlii
iceriklerin gelisimlerine etkisi bilyiiktiir. Bu itibarla, yapilan reklam ve tamtim faaliyetlerinde
cocuklarin ve genglerin korunmasi hususu, tim mecralarda yayinlanan reklamlari denetlemekle
gorevli ve 25 yili geride birakan Reklam Kurulu’nun tizerinde hassasiyetle durdugu bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ote yandan, Reklam Kurulu tarafindan daha énce alinan kararlarda oldugu gibi soru
-onergesine konu kararda da toplumun higbir kesimine veya bireyine yonelik dislayici veya
hosgoriisiiz bir yaklasim sergilenmemistir. Gerek Reklam Kurulu nezdinde yapilan inceleme
ve karar alma siirecinde, gerckse alinan karar metninde ve gerekgesinde LGBTI+ bireylerin
hasta olduguna iliskin herhangi bir ifade ve ibareye yer verilmemistir. Reklam Kurulu’nca
alinan karar, inceleme konusu iiriin ve tanmitimlarda sadece LGBTI+ bireylere degil, cinsellik ve
erotizm iceren tiim cinsel yoénelimlere yonelik tiriinlerin ¢ocuklarin korunmasi amaciyla "18-+"
ibaresine yer verilerek satisa sunulmamasmdan dolay1 uygulanan reklamlarn durdurulmasi
yaptirnmindan ibarettir.

Diger taraftan belirtilmelidir ki, Reklam Kurulu tarafindan konuya iligkin peginen ve
alelacele karar verilmemis, 13.10.2020 tarihli ve 302 sayili Reklam Kurulu toplantisinda
yapilan degerlendirmeler neticesinde konunun etraflica incelenmesi amaciyla erteleme karari
alinmis, bu arada Kurul iiyeleri tarafindan konunun soru dnergesinde de belirtilen saglik ve



hukuki yonlerine iliskin ulusal ve uluslararasi metinler, yarg: kararlari incelenmis, daha sonra
izleyen Kurul toplantisinda karar verilmisgtir.

Reklam Kurulu’nun séz konusu kararinda, alinan diger tim kararlarda oldugu gibi,
Anayasa ve ilgili uluslararasi ve ulusal yasal diizenlemeler dikkate alinmistir.

Bilindigi tizere, 6502 .sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’un 63’ncii
maddesi ve 77’nci maddesinin on ikinci fikras1 ile Reklam Kurulunun tiiketiciyi korumaya
yonelik gerceklestirdigi inceleme ve denetimde ve bunun sonucunda uygulanacak idari
yaptirim kararinda takdir yetkisini kullanacag hiiktim altina alimugtir.

Diger taraftan, soz konusu Reklam Kurulu kararlarimn gerekgesinde ve muhataplarina
gonderilen ceza kararlarmda dogrudan ve sadece “Esitlik, Onur, Barig” gibi ifadeler ile salt
“Gokkusap1” gorselinin herhangi bir yasal diizenlemeye ve uygulamaya aykiriligindan
bahsedilmemistir. '

Ayrica, Reklam Kurulunun 10.11.2020 tarihli ve 303 sayili toplantisinda soru
onergesine konu dort ayr1 dosya hakkinda karar verilmis olup dosyalar dzelinde gerekceli karar
metni asagidaki gibidir:

“Gerek Anayasamiz gerekse de uluslararast anlagsmalarla ve yasal diizenlemelerle teminat
altina alinan ¢ocuklarin yararimin korunmast ilkesi dogrultusunda haber tantimi veya bir ticari
siriine iliskin reklam gibi medya faaliyetlerinde cocuklarm duygularinin ve masumiyetlerinin
korunmasi, onlara zarar verecek her tiirlii etkiden sakinarak yayin yapimasinin gerekliliginden
hareketle,

Inceleme konusu tiriin ve tanttimlarda cinsellik ve erotizm igeren tiim cinsel yonelimlere yonelik
jiriinlerin ¢cocuklarin korunmast amacwyla "18+" ibaresine yer verilerek satisa sunulmast
gerektigi, ancak soz konusu reklamlarda “LGBT. T+ ibarelerine yer verilmesine ragmen
herhangi bir uyariya yer verilmeden satisa sunuldugu, dolayisiyla bu durumun ¢ocuklarin ve
genglerin zihinsel, ahlaki, psikolojik ve toplumsal gelisim 6zelliklerini olumsuz yonde etkiledigi,
kiiltiirel ve ahlaki sosyal davranislart bozmaya, degistirmeye yonelik oldugu,

Dolayiswyla inceleme konusu tanttimlarin,

- Ticari reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yénetmeliginin 24/1-a, 24/1-f ve 32’nci
maddeleri,

-6502 sayil1 Tiiketicinin Korunmast Hakkinda Kanun 'un 61 inci maddesi,
hiikiimlerine aykurt olduguna OYBIRLIGIYLE,

Buna gore, reklam veren.......... hakkinda, 6502 sayili Kanun'un 63 ’ﬁr;cz‘i ve 77/12 ’nci
maddeleri uyarinca anilan reklamlart durdurma cezasi verilmesine OYBIRLIGIYLE karar
verilmigtir."



