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Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), kamu hizmeti yaymncihign yapmakla yiikiimlii bir
devlet kurumu olup halktan alinan vergilerle finanse edilmektedir. Ancak mali ve idari
dzerkligini yitiren TRT, sarayin iletisim politikalarinin etkisi altinda faaliyet gdstermekte ve
2954 Sayilh Kanun’da tanimlanan yayin ilkelerini ihlal etmektedir. Kanunda belirtilen "tek
yonlii ve taraf tutan yayin yapmamak; bir siyasi partinin veya ¢ikar grubunun menfaatlerine
hizmet etmemek" ilkeleri, TRT tarafindan agik¢a yok sayilmaktadir.

TRT’nin dijital platformu "Tabii" {izerinden yakin zamanda gosterime giren ve "yerli ve milli"
sOylemiyle sunulan Gassal dizisine ayrilan biitge ve bu proje igin yapilan genis gapli reklam
kampanyalari, kurumun kamu kaynaklarim kullanma bigimini bir kez daha tartismaya agmigtr.
Biiyiiksehirlerde billboardlarda yer alan "Oliince beni kim yikayacak?" sloganiyla tanitilan bu
dizi i¢in aktarilan kaynaklar, TRT’nin kamu yayincilii misyonunu terk ettiinin bir bagka
gostergesi olmustur.

Ayrnica, platformun sundugu igeriklere erisim igin aylik 99 TL gibi yiiksek iicretler talep
edilmesi, kamu hizmeti yaymcilig1 anlayigina tamamen aykiridir. Halktan toplanan vergilerle
finanse edilen bir kurumun, genis kitlelere ticretsiz erisim saglamak yerine yalnizca 6deme
yapabilen izleyicilere hitap eden bir modele y6nelmesi, kamu yararina hizmet etmedigini agik¢a
ortaya koymaktadir. :

Bu Baglamda;
1-2023 yilina ait Sayistay raporlarina gére; TRT cep telefonlarindan televizyonlara, hatta akilli

saatlere kadar genis bir lirlin yelpazesinde uygulanan bandrol tcretlerinden 18 milyar 244
milyon TL gelir elde etmistir. Reklam ve tanitim giderlerine 370 milyon 268 bin TL ayirmstir.
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Biiyiiksehirlerdeki billboardlarda sergilenen Gassal dizisinin reklam ve tanitim harcamalari ne
kadar olmustur?

2- Tabii uygulamasinda kullanicilarin igeriklere erisebilmesi igin yiiksek ticretler talep
edilmesinin gerekgesi nedir? Halktan alinan vergilerle finanse edilen bir kurumun ticretli igerik
hizmetlerine yénelmesi, kamu yaymeilig: ilkesiyle nasil bagdagmaktadir?

3- Tabii platformunda ticret karsiligimda sunulan dizi ve i¢erikler i¢in toplamda hangi kalemlere
ne kadar harcama yapilmigtir? Bu platform aracilifiyla hangi sirketlere ve kisilere 6deme
yapilmigtir?

4- TRT Genel Miidiir Yardimcis1 Ziyad Varol, Tabii platformunun Tiirkiye'nin iletigim
stratejisi igin 6nemli bir adim oldugunu ve dezenformasyonla miicadele amaciyla
gelistirildigini ifade etmigtir.

Bu kapsamda, dezenformasyonla miicadele ve "yerli ve milli" bir platform olarak
sunulan iceriklerden hangileri, kimlere yaptirilmistir? Bu yapmmlar i¢in ne kadar biitce
ayriloustir? Ayrica, gelecekte bu cercevede hangi yapimlarin hangi sirket ve isimler
tarafindan hayata gecirilmesi planlanmaktadir?

5- Tabii platformunda yer alan Gassal dizisinin yapimeist Seyma Eraz Celik ve yapim sirketi
Zeramedya ile yapilan sézlesmenin kapsami nedir? Bu yapim i¢in toplamda ne kadar biitge
ayrilmigtir?

6- Seyma Eraz Celik’in bagka projelerine TRT ya da bagka kamu kuruluslar: tarafindan biitge
destegi saglanmig mudir? Saglandiysa, bu projelere ayrilan toplam biitge ne kadardir?
Yapmmcinin ve sirketinin, bu projelerden elde ettigi kar orami nedir? Bu projelerle birlikte
yapimcinin veya sirketin mal varlifinda ya da servetinde herhangi bir artig gergeklesmis midir?
Eger gerceklesmisse, bu artigin miktarini ve kaynaklarini aragtirmay: ve agiklamayi diistiniityor
musunuz?

7- "Oliince beni kim yikayacak?" reklam sloganiyla dikkat ¢eken dizinin yapimcisi, TRT
tarafindan halkin cebinden toplanan kag paralik bir biitgeyle "yikanarak" 6diillendirilmistir?



