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TURKIYE BUYUK MIiLLET MECLISI BASKANLIGINA

TRT, Tiirk Hava Yollar1 A.Q., kamu bankalart, kamu kurum ve kuruluglan ile kamu sermayeli
sirketlerin televizyon kanallarina yaptiklari reklam, ilan, tanitim ve sponsoriuk harcamalarinin;
kanal bazindaki dagiliminin, bu dagilimda esas alinan &lgiitlerin, izlenme oranlariyla reklam
biitgeleri arasindaki iligkinin, satin alma ve denetim stireglerinin, kamu kaynaklannin siyasi
amaglarla kullamlip kullanilmadifinin biitiin yonleriyle aragtinlmasi ve kamu reklamlaninin




GEREKCE

Kamu kurumlari, kamu bankalart ve kamu sermayeli sirketler tarafindan televizyon kanallarina
aktarilan reklam, ilan, tanitim ve sponsorluk bedellerinin kaynag: halkin parasidir. Bu kaynaklarin
kullaniminda kamu yarari, esitlik, tarafsizlik, seffaflik, hesap verebilirlik ve verimlilik ilkelerinin
gézetilmesi zorunludur.

Buna ragmen bagta TRT, Tiirk Hava Yollar1 A.O., kamu bankalari, BOTAS, PTT, Tirksat ve diger
kamu sermayeli kuruluslarin reklam harcamalarinin hangi televizyon kanallarina, hangi tutarlarda
ve hangi dlgiitlere gore dagitildigt kamuoyu tarafindan yeterince bilinmemektedir.

Televizyon kanallarmin izlenme oranlari, erigsim diizeyleri ve hedef kitleleri &lgiilebildigi halde
kamu reklamlarinin bu verilerie uyumlu dagitilip dagitilmadig: agiklanmamaktadir. Diigiik izlenme
oranina sahip bazi kanallara yiiksek miktarlarda kamu kaynag: aktarilip aktarilmadify; yitksek
izlenme oranina ragmen elestirel yayin yapan kanallarin reklam gelirlerinden diglanip diglanmadig:
arastirilmalidir.

Kamu reklamlartnin siyasi yakinliga, yayin politikasina veya iktidara yonelik tutuma gore
dagitilmast halinde kamu kaynagi bir bilgilendirme araci olmaktan g¢ikarak Odillendirme ve
cezalandirma mekanizmasina donitsiir. Bdyle bir uygulama; esitlik ilkesini, basin ve ifade
dzglirliigiinii, cogulculugu ve kamu kaynaklarinin tarafsiz kullanilmasini dogrudan zedeler.

Reklam ve medya planlama hizmetlerinin hangi yontemlerle satin alindigy, aracr sirketlere hangi
bedellerin 6dendigi, kanal tercihlerinde nesnel 8lgtitlerin uygulanip uygulanmadigi, kampanyalarin
kamuya sagladign faydamin olgiiliip Olglilmedigi ve Sayistay basta olmak lizere denetim
kurumlarinin bu harcamalar etkin bigimde inceleyip incelemedigi agikliga kavusturulmalidir.

Kurulacak Meclis arastirmas: komisyonunca; kamu kurumlari ve kamu sermayeli sirketlerin son
bes yildaki reklam, ilan, tanitim ve sponsoriuk harcamalarimin kurum, yil ve televizyon kanali
bazindaki dagilimi; reklam verilen kanallarin izlenme oranlari, erigim diizeyleri ve aldiklari kamu
kaynag arasindaki iliski; kanal segiminde izlenme orani, hedef kitle, birim maliyet, yayin saati ve
kamu yarar &lgiitlerinin uygulamp uygulanmadigi incelenmelidir.

Ayrica yayin politikasi, siyasi yakinlik veya elestirel tutumun reklam dagtliminda etkili olup
olmadigi; reklam ve medya planlama hizmetlerinin hangi sirketlerden, hangi satin alma
yontemleriyle ve hangi bedellerle alindigi; harcamalarin piyasa kosullarina uygunlugu,
kampanyalarm etkinligi ve kamuya sagladigi faydanin denetlenip denetlenmedigi ortaya
¢ikariimahidir.

Sayistay ve diger denetim organlarinca tespit edilen eksiklikler, usulsiizliikler ve sorumluluklar ile
kamu reklamlarinin kanal bazinda agiklanmasi, siyasi ayrimeilifi onleyecek baglayic, seffaf ve
denetlenebilir Slgiitlere baglanmasi igin yapilmas: gereken diizenlemeler de arastiriimalidir.
Arastirma sirasinda ortaya ¢ikacak ve konuyla dogrudan veya dolayli bigimde baglantil: diger idari,
mali, hukuki ve kurumsal hususlar da komisyonun inceleme kapsamina alinmalidir,

Kamu reklamlari, iktidar destekleyen yayinlara verilen odiil veya elestirel yayinlara uygulanan
ekonomik yaptinm degildir. Halkin parasinin hangi kanala, ne kadar ve hangi kamu yarar
kargilifinda aktarildiginin agiklanmasi hukuk devletinin geregidir.

Bu nedenlerle kamu reklam ve tanttim harcamalarmin biitiin yonleriyle arg tm%alpggﬂm;
kaynaklarinin siyasi tercihlere gore dagitilip dagiilmadiginin ortaya gikarilmas 5
seffaf ve denetlenebilir bir sistem kurulmasi amaciyla Tiirkiye Bityiik Millet
bir Aragtirma Komisyonu kurulmasi zorunlu hale gelmistir.
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