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Tirkiye Biyik Millet Meclisi

Bagkani@
Tarih: 15/10/2026 17:48
T.C. Sayr E-1200703-1961485
ULASTIRMA VE ALTYAPI BAKANLIGI 1IN
Strateji Gelistirme Bagkanlig1

Strateji Daire Bagkanligi %C'!)'Eég

ANTALYA

Say1  :E-44697349-610-3968797 c,/ C/"Hv 19

Konu :Sanlrfa Milletvekili Sayin Av. Mahmut
TANAL'n yazili soru énergesi

TURKIYE BUYUK MILLET MECLiSI BASKANLIGINA

flgi  :07.08.2026 tarihli ve E-43452547-120.07.04-1910390 sayil1 yaziniz.

Sanliurfa Milletvekili Sayin Av. Mahmut TANAL'!n 7/47427 esas sayili yazili soru dnergesinin
cevabu iligikte sunulmaktadir.

Bilgilerinize arz ederim.

Abdulkadir URALOGLU
Bakan
Ek: Cevap Formu (1 Sayfa)
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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T.C.
ULASTIRMA VE ALTYAPI BAKANLIGI
Strateji Gelistirme Bagkanhg

SANLIURFA MILLETVEKILI
SAYIN AV. MAHMUT TANAL'IN
7/47427 ESAS SAYILI YAZILI SORU ONERGESININ CEVABI

PTT A.S. Genel Midiirliigli reklam ve tanitim faaliyetleri kapsaminda; kurumsal
kimliginin ve marka degerinin giiclendirilmesi, sunulan irlin ve hizmetlerin {ilke
genelinde etkin bicimde tanitilmasi, mevcut misteri kitlesiyle iligkilerin
gelistirilmesinin yani sira potansiyel misterilere erigsimin saglanmasi, rekabet giicii ve
pazar paymin desteklenmesi ile kurumsal itibarin gii¢clendirilmesine katki saglanmasi
amaglanmistir.

Diger taraftan, PTT A.S. Genel Midiirliigliniin reklam ve tanitim harcamalari
Sayistay denetimine tabi olup yapilan denetimlerde tespit edilen herhangi bir usulsiizliik
veya mevzuata aykirilik bulunmamaktadir.

TURKSAT A.S. tarafindan televizyon kanallarina yonelik reklam ve tamitim
faaliyetleri smnirli sayida gergeklestirilmistir. Bu kapsamda son 5 yillik donem
icerisinde, 7-11 Haziran 2023 tarihleri arasinda 5 giinliik siireyle bir televizyon reklam
kampanyasi yiiriitiilmiistiir.

S6z konusu reklam ¢aligmasinda, mevcut biitce imkanlar1 ve kampanya kosullari
birlikte degerlendirilmis olup ulusal televizyon kanallarindan ziyade; haber kanallari ile
radyo kanallarina yonelik reklam ¢aligmasi yapilmigtir. Diger taraftan, mecra ve kanal
secimleri herhangi bir subjektif tercih dogrultusunda degil; biitce, rating, erisim, hedef
kitle, maliyet-etkinlik ve biitge kriterleri birlikte degerlendirilerek olusturulan medya
planlamasi sonucunda gergeklestirilmistir.

TURKSAT A.S’nin tabi oldugu dis denetim mekanizmalar1 kapsaminda, basta
Sayistay olmak {izere ilgili st denetim mercileri tarafindan gergeklestirilen
denetimlerde reklam ve tanitim harcamalarina iligkin herhangi bir tespit, 6neri veya
bulgu bildirilmemistir.

Tiirk Telekom halka agik bir sirket olarak faaliyetlerini ticari esaslar ve rekabet
kosullar1 gergevesinde ylirtitmektedir. Reklam ve tanitim faaliyetlerine iligkin biitgeler;
yillik iletisim stratejileri, marka hedefleri, {iriin ve hizmet 6ncelikleri ile Pazar kogsullar:
dogrultusunda belirlenmektedir.



