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sop 7 URKIYE BUYUK MILLET MECLISi BASKANLIGINA

Asagidaki sorulartmin Tarim ve Orman Bakam Ibrahim YUMAKLI tarafindan yazili
olarak yanitlanmasi i¢in geregini arz ederim.
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Av. Aysu BANKOGLU
Bartin Milletvekili

4250 sayili Ispirto ve Ispirtolu Igkiler Inhisar1 Kanununun 6’nci maddesi, alkollii
ickilerin reklamu, tanitimi, satis esaslar1 ve tilketicilere yonelik tesvik edici uygulamalarina
dair siki1 yasaklar ve sinirlamalar getirmektedir. Kanunun ilgili maddesinin birinei fikrasi,
alkollii igkilerin her ne suretle olursa olsun reklaminin ve tiiketicilere yonelik tamtimimn
yapilmasini, kullanilmasim ve satigini dzendiren veya tesvik eden kampanya, promosyon,
etkinlik ve sponsorluk faaliyetlerini yasaklamaktadir. ikinci fikrasi ise {iretici, ithalatci ve
pazarlamacilarin her ne amagla olursa olsun tesvik, hediye, esantiyon, promosyon veya
bedelsiz olarak alkollii igki dagitmasim kesin olarak engellemektedir.

Yeniden degerleme oranlariyla birlikte, bu yasaklara aykir1 hareket eden tiizel/gergek
kisilere kesilen idari para cezalar1 milyonlarca Tirk Lirasina ulasan ¢ok yiksek seviyelere
¢tkmistir. Bu durum, hem sektordeki igletmelerin hukuki giivenligi hem de denetimlerin
objektifligi, seffaflif1 ve hakkaniyeti hususunda kamuoyunda 6nemli tartismalar1 beraberinde
getirmektedir. »

Bu ¢ergeveden hareketle;

1. Tarmm ve Orman Bakanlifiniz tarafindan 4250 sayili Kanun’un 6’ncit maddesinin 1. ve
2. fikralar nedeniyle, Tiirkiye genelinde son bes yil (2022, 2023, 2024, 2025 ve 2026
yillar1 itibariyla) yillar bazinda kag¢ adet idari para cezasi kesilmistir? Kesilen bu
cezalarin toplam tutari ne kadardir?

2. Bahsi gegen bes yillik periyotta, kesilen idari para cezalarinin tiirlerine gore
(reklam/tanitim  yasaklari, promosyon/esantiyon/bedelsiz dagitim yasaklari VvSs.)
dagilim nedir? Bu cezalarin ne kadar tahsil edilmis, ne kadarina yargi yoluyla itiraz
edilmistir? Yargiya tagman dosyalardan kag1 Bakanlik aleyhine sonuglanmigtir?

3. 4250 sayili Kanun’un 6’nci maddesinin 1. fikrasinda yer alan “...higbir etkinlige veya
her tiir mecrada yapilacak yaym ve paylasimlara ticaret unvanlar ile {irtinlerinin
marka, amblem, logolar ile...” ibareleri ve 2. fikrasindaki promosyon yasaklar
uygulanirken denetimler hangi kriterlere gore yapilmaktadir? Denetimlerde keyfiligin
dnlenmesi ve standart bir uygulama saglanmasi adina Bakanligimizca yiiriitiilen somut

rehber veya kriter ¢alismalar nelerdir? .. “ o0
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4. Dijital mecralarin, sosyal medya platformlarinin ve internet tabanli pazarlama
aglarinin yayginlasmasiyla birlikte, 1. ve 2. fikra kapsamindaki ihlallerin tespitinde
Bakanligimiz hangi kurumlarla koordinasyon icinde caligmaktadir?

5. Yiurirliikteki cezai yaptirimlarin yiiksekligi kiigiik ve orta 6lgekli isletmelerin (KOBI)
faaliyetlerini stirdiirebilirligini tehlikeye atarken biiyilk sermaye gruplari karsisinda
caydiricilikta esitsizlik yarattifina dair elestiriler bulunmaktadir. Bakanliginiz, yasal
diizenlemelerin caydiricilifint korurken orantililik ilkesini gozetecek yeni bir yasal
diizenleme veya denetim planlamakta midir?



