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MUGLA MILLETVEKILI SAYIN PROF. DR. METiN ERGUN'UN 7/40676 ESAS
SAYILI SORU ONERGESINE BAKANLIGIMIZCA HAZIRLANAN CEVAP

Bakanligimiz (Yatinim ve Isletmeler Genel Miidiirligii)’ca;

Mugla ili biitiiniinde, 2634 sayil1 Turizmi Tesvik Kanunu uyarinca ilan edilen 4
Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi ve 16 Turizm Merkezi bulunmaktadir.
2634 sayili Turizmi Tegvik Kanunu uyarinca ilan edilen Marmaris ve Cevresi Turizm
Merkezi ile Dalaman Kapikargm Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi
siurlant  planlama kapsaminda kiyr turizmi ve alternatif turizm tiirlerinin
gelistirilebilmesi amaciyla ¢aligmalar siirdiiriilmektedir.

Bakanhigimiz (Tanitma Genel Miidiirliigii, Tiirkiye Turizm Tanitim ve
Gelistirme Ajans1 Genel Miidiirliigii)’ ca;

IATA tarifeli sefer verilerine gore Ingiltere-Tiirkiye hattinda; THY, Jet2, Easy]Jet,
SunExpress, Pegasus Airlines, TUI Airways, British Airways, AJet, Ryanair UK,
Freebird Airlines, Corendon Airlines ve Mavi G6k Havaalik faaliyet gostermektedir.
Ik 9 aylik veriler kiyaslandiginda; 2025 yilinda 5.467.356 olan toplam kapasitenin, 2026
yilinda %-1'lik siurh bir diigiisle 5.386.825 seviyesine geriledigi goriilmektedir. Wizz
Air, operasyonel planlamalart dogrultusunda Gatwick ve Luton uguslarinu optimize
ederek, Luton kalkigh seferlerinden yalnizca Dalaman hattini iptal etmistir. Jet2’nun
tarifeli seferleri ise 2025 yihyla paralel seyretmekte olup sezon yaklagtikca
gerceklesecek son dakika eklemeleriyle bu rakamlarm yukar: yonlii giincellenmesi
beklenmektedir.

IATA tarifeli sefer verilerine gore Ingiltere’den Bodrum ve Dalaman’a AJet,
British Airways, Easyjet, Jet2, Ryanair, SunExpress, TUI ve Wizz Air tarafindan
agirlikli olarak sezonluk uguslar gergeklestirilmektedir. Wizz Air’in Luton Havalimam
ozelinde bir tasarrufu bulunmaktadir. Tur operatorleri talep, rezervasyon akisi ve
maliyetlere bagh olarak sezon iginde kapasite ve ugus programlarinda degisiklige
gidebilmektedir. Bu kapsamda 2026 sezonunda Ingiltere ¢ikigli Marmaris-Dalaman ve
Bodrum hatlarinda baz: haftalarda sinirh kapasite diizenlemeleri éngoriilmekte olup
talebe bagh olarak ugus sayilarinin yeniden artirlmas: veya kapasitenin farkl satig
kanallariyla desteklenmesi miimkiindiir. Mevcut asamada bu diizenlemelerin Ege

Bolgesi'ndeki otel doluluk oranlart ve turizm gelirleri iizerinde belirgin bir etkisine
dair net bir veri bulunmamaktadir.

Ingiltere pazarinda dile getirilen fiyat hassasiyeti ve tekrar tercih egilimi;
Tiirkiye Turizm Tanitim ve Geligtirme Ajanst (TGA) tarafindan kampanya performans
verileri, dijital talep sinyalleri, rezervasyon trendleri ve sektor geri bildirimleri
cercevesinde diizenli olarak analiz edilmektedir. Kiiresel maliyet baskilar: ve tiiketici
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davramglarindaki degisimler fiyat duyarlihgii artirsa da Tiirkiye'nin sundugu
hizmet kalitesi ve deneyim cesitliligi, destinasyon icin énemli bir rekabet avantaji
olusturmaya devam etmektedir.

Bu dogrultuda TGA, erken rezervasyon ve kritik satis dénemlerinde
performans odakli kampanyalara agirlik vermekte; tur operatdrleri, online seyahat
acenteleri (OTA) ve havayollan ile yiriitillen ortak pazarlama calismalarinda
doniigiim odakh temel performans gostergeleri (KPI) belirleyerek talebi korumay: ve

tekrar tercih oranii artiracak giiven ve deneyim algisiu giiglendirmeyi
hedeflemektedir.

Giiney Ege destinasyonlarinin Ingiltere pazarma olan yiiksek bagimlilig
nedeniyle bolgedeki gelismeler, TGA tarafindan yakindan takip edilmekte ve
paydaglarla koordinasyon igerisinde degerlendirilmektedir. Marmaris, Dalaman ve
Bodrum 6zelinde hava erisimi, kapasite planlamas: ve sezon igi talep dinamikleri ele
alinirken; bu destinasyonlar deniz turizmi, koy rotalari, doga ve aktif yasam temalars,
gastronomi deneyimleri ve yasam tarzi unsurlariyla kampanyalarda ayn bir icerik
bilegeni olarak konumlandiriimaktadir. Amag, Giiney Ege’nin rekabet giiciinii kisa
vadeli dalgalanmalardan arindirarak siirdiiriilebilir bir zeminde giiglendirmektir.
British Airways Holidays, EasyJet Holidays, Jet2 Holidays ve TUI ile yiiriitiilen
kampanyalarda Ege ¢ikish paketlerin gortintirliigii artirilmakta; dijital kanallarda ise
hedef odakh reklam modelleri uygulanmaktadir. Ayrica Expedia, Booking.com,
Skyscanner ve Tripadvisor ile gerceklestirilen ig birliklerinde Ege igerikleri kullanici
arama egilimleri ve destinasyon bazli talep dinamiklerine gore 6ne cikarilarak
bolgenin kisa ve uzun mesafe pazarlardaki rekabet giicliniin desteklenmesi
hedeflenmektedir.

Cin, ABD, Kanada, Ispanya, Italya, Japonya ve Giiney Kore gibi pazarlarda
destinasyon anlatimi yalnizca deniz-kum-giines ekseninde degil; kruvaziyer turizmi,
marina ve yat turizmi, doga ve aktif turizm rotalari, gastronomi deneyimleri ve yagsam
tarzi temalan tizerinden cesitlendirilmekte; Istanbul, Izmir ve Antalya baglantih
kombin rotalar ile Giiney Ege destinasyonlarinin goriiniirliigiiniin artirilmasi
hedeflenmektedir. Bu yaklagim ile pazar risklerinin dengelenmesi, ziyaretgi profilinin
cesitlendirilmesi ve yliksek harcama potansiyeline sahip segmentlerden daha fazla
pay alinmasi amaglanmaktadir.

" Ortak tanitim c¢alismalarinda Marmaris, Bodrum ve Dalaman; koy rotalar,
mavi yolculuk, doga ve aktif yagam deneyimleri, gastronomi kiiltiirii ve sahil yagami
unsurlaryla dijital kampanyalar, tarutim filmleri, medya is birlikleri ve uluslararasi
fuarlarda 6ne ¢ikarilmaktadir. Ayrica Marmaris ve Bodrum limanlarinin kruvaziyer
rotalarindaki paymin artirilmasi, marina ve yat turizmi ile mavi yolculuk rotalarinin
tanitilmasy; yiiriiyiis ve bisiklet parkurlari, koy ve doga rotalari, su sporlar1 ve acik
hava aktiviteleri ile yerel mutfak, zeytinyag: kiiltiirii, deniz tiriinleri ve yerel pazar
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deneyimleri iizerinden Giiney Ege'nin ¢ok yonlii bir destinasyon olarak
konumlandirilmasi ve uzun mesafe pazarlardan talebin artirilmasi hedeflenmektedir.

81 ilimiz ve alt destinasyonlarimizin ulusal ve uluslararasi alanda 12 ay
boyunca etkin tanitimini saglamak amaciyla Temmuz 2021’de il Tanitim ve Gelistirme
Programi (ITGP) hayata gecirilmigtir. Bu program kapsaminda her ilde, Valilik
koordinasyonunda; kamu, 6zel sektor, turizm paydaslar, sivil toplum kuruluslar: ve
tiniversitelerin katilimiyla Il Tanitim ve Gelistirme Kurullar olusturulmustur. S6z
konusu kurullar, Bakanhgimizca hazirlanan is birligi protokoliinii imzalayarak
stirdtiriilebilir bir ¢aliyma modeli dogrultusunda faaliyetlerini yiiriitmektedir.

Bu cercevede, Mugla ilindeki ilk kurul toplantist 17.09.2021 tarihinde, son
toplant1 ise 14.01.2026 tarihinde gergeklestirilmis olup bugiine kadar toplam 14
toplanti icra edilmistir. Kurul toplantilarinun, en az ti¢ ayda bir olacak sekilde diizenli
olarak gerceklestirilmesine devam edilecektir.

2026 yili icin belirlenen 68 milyar dolar turizm geliri hedefi dogrultusunda
Tiirkiye turizm politikasi, belirli pazarlara bagimlilig1 azaltarak pazar gesitliligini
artirmay:1 ve talebi yil geneline yaymay1 hedeflemektedir. Boylece herhangi bir
pazardaki donemsel daralmalarin genel turizm performansmna etkisinin simrh
tutulmas1 amaglanmaktadir. Kisa vadede (2026 sezonu) mevcut pazarlardaki tanitim
faaliyetleri surdiiriiliirken Cin, ABD, Kanada, Uzak Dogu ve diger uzun mesafe
pazarlara yonelik calismalar giiclendirilmekte; tur operatorleri, havayolu sirketleri ve
dijital satis kanallan ile yiiriitillen ortak tanitim faaliyetleriyle farkli pazarlardan
talebin desteklenmesi planlanmaktadir. Orta vadede ise, turizmin cografi ve iiriin
bazli cesitlendirilmesi, alternatif destinasyonlarin tanitimi ve turizmin 12 aya
yayilmast hedeflenmektedir. Bu kapsamda kiiltiir, gastronomi, doga ve aktif turizm,
kruvaziyer ve saghk turizmi gibi {iriinlerin gelistirilmesiyle farklh pazarlardan
ziyaretci cekme kapasitesinin artirilmasi ve olasi pazar dalgalanmalarimin turizm
gelirleri iizerindeki etkisinin dengelenmesi amaglanmaktadir.
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