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Asagida belirtilen sorularimin, Ulagtirma ve Altyapr Bakani Abdulkadir Uraloghth tarafindan

Kamu kaynaklarindan karsilanan reklam ve tanitim harcamalarinim seffaf, hesap verebilir ve
objektif kriterlere gore yrtitiilmesi hukuk devleti ilkesinin geregidir.

Bakanligmizin gorev alanindaki TRT, Tirk Telekom, Tiirksat ve PTT'nin televizyon
kanallaria aktardig1 reklam ve tanitim biit¢elerinin hangi 6lgiitlere gére dagitildig, izlenme
oranlarinin dikkate alinip alinmadig1 ve kamu kaynaklarinin etkin kullanilip kullamlmadlgl
hususlarinda kamuoyuna agik bir bilgi bulunmamaktadir.

Anayasamin 2'nci maddesinde diizenlenen hukuk devleti ilkesi ile 160'nc1 maddesinde
Ongoriilen kamu kaynaklarinin denetimi ilkesi geregince asagidaki sorularin cevaplandiriimasi
gerekmektedir.

Bu baglamda;

1. Son bes yilda TRT, Tiirk Telekom, Tirksat ve PTT tarafindan televizyon kanalllarlna
aktarilan reklam ve tanitim biitgelerinin kurum ve kanal bazinda yillik dagilimi nedir?

2. Reklam ve tanitim biitceleri belirlenirken hangi objektif kriterler esas alinmaktadir? Rating,
erisim, hedef kitle, maliyet-etkinlik analizi ve bagimsiz medya planlama raporlar1 dikkate
alinmakta midir?

3. Son bes yilda reklam verilen televizyon kanallarinin izlenme oranlari ile aktarilan reklam
biitgeleri arasinda uyumsuzluk tespit edilmis midir? Izlenme oram1 diisiik olmasina ragmen
yiiksek reklam biit¢esi aktarilan kanallar bulunmakta midir?

4. Reklam ve tamitim harcamalar1 Sayistay veya bagka bir denetim mekanizmas: tarafindan
denetlenmekte midir? Denetimlerde tespit edilen usulsiizliik veya aykirnilik bulunmakta
midur?

5. Reklam planlamalarinda medya satin alma hizmeti alinmakta midir? Alimyo'rsa bu hizmet
hangi sirketlerden ve hangi ihale usuliiyle temin edilmektedir?



