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Yasin OZTURK
Denizli Milletvekili

TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA

Asagidaki sorularimin Cumhurbaskan: Yardimeis: Cevdet YILMAZ tarafindan Anayasa’nin
98’inci ve TBMM I¢tiiziigii *niin 96’nc1 maddesi geregince yazili olarak cevaplandiriimasini arz ederim.

Kamu reklami Iktidarin parasiyla verilmez.

Milletin parasiyla verilir.

Bir bakanligin, kamu bankasinin, kamu sirketinin veya bagka bir kamu kurumunun reklam ve
tanitim biitgesi siyasi ddiillendirme veya cezalandirma araci haline gelemez.

Bir medya kurulusunun yayin politikast Iktidar: destekliyor diye daha fazla kamu reklami
almasi;

Elestiriyor diye kamu reklamlarindan mahrum birakilmast;

Eger bodyle bir uygulama varsa, bu yalnizca medya meselesi degildir.

Bu, kamu kaynaklarmin siyasi tarafsizligi meselesidir.

Basinm 6zgiir olmast igin yalnizca sansiire ugramamasi yetmez.

Ekonomik baskiya karsi da korunmas: gerekir.

Kamu kurumlarinin reklam, sponsorluk, tanitim ve ilan biitgelerinin hangi medya kuruluslarina
ne dlgiide aktarildiginin millet tarafindan goriilmesi gerekir.

Seffaflik varsa tartisma biter.

Bu ¢ercevede;

1) Merkezi yonetim kurumlarinin 2023, 2024 ve 2025 yillarinda yaptig1 toplam reklam ve tanitim
harcamasi ne kadardir?

2) 2026 yilinda bugiine kadar yapilan toplam harcama nedir?

3) Kamu bankalarinin ayn: dénemdeki toplam reklam ve sponsorluk harcamasi ne kadardir?

4) Tirkiye Varlik Fonu istiraklerinin toplam reklam harcamasi nedir? '

5) KiT'lerin reklam ve tanitim giderlerinin toplami ne kadardir?

6) Kamu kurumlarinin televizyon kanallarina yaptig1 toplam reklam demesi ne kadardir?

7) Gazetelere yapilan toplam $deme ne kadardir?

8) Internet haber sitelerine yapilan 6deme ne kadardir?

9) Radyo kuruluglarma yapilan 6deme ne kadardir?

10) Sosyal medya platformlarina yapilan kamu reklami demesi ne kadardir?

11) Dijital igerik iireticileri veya sosyal medya hesaplarryla kamu kurumlarinin reklam s6zlesmeleri
bulunmakta midir?

12) Bulunuyorsa toplam tutari nedir?

13) Kamu reklamlarinin medya kuruluslari arasinda dagilminda hangi objektif kriterler
kullanilmaktadir? ’



y&yso

14) Izlenme oran1 m1 esas alinmaktadir?

15) Erisim ve tiraj m1 esas alinmaktadir?

16) Maliyet-etkinlik analizi yapiliyor mu?

17) Yayin politikast veya igerik kamu reklami tahsisinde dikkate alinmakta midir?

18) Iktidar1 elestiren medya kuruluglarmin kamu reklamlarindan sistematik olarak dislandig
iddialar1 aragtirtlmig midir?

19) Kamu reklamlarindan pay alan medya kuruluslarinin isimleri ve aldiklar: yilitk toplam tutar tek
bir merkezi veri tabaninda agiklanacak midir?

20) Kamu bankalarimin reklam biitgeleri bankalarin ticari performansi agisindan denetlenmekte
midir?

21) Kamu bankalarinin yiiksek reklam harcamalarinin ekonomik geri doniisii hesaplanmakta midir?

22) Tek bir medya kurulusuna bir yilda yapilan en yiiksek kamu reklami ddemesi ne kadardir?

23) Kamu reklamlarmnin belirli medya gruplarinda yogunlasma orant nedir?

24) En yiiksek pay alan ilk bes medya grubunun toplam payi kagtir?

25) Kamu kurumlarinin sponsorluk harcamalart reklam giderlerinden ayr1 yayimlanmakta midir?

26) Spor kuliiplerine kamu sirketleri tarafindan yapilan toplam sponsorluk demesi ne kadardir?

27) Spor federasyonlarina yapilan sponsorluk 6demeleri nedir?

28) Etkinlik, festival, zirve ve konferans sponsorluklarina ne kadar kamu kaynagi aktarilmistir?

29) Sponsor olunan etkinliklerin kamu yarari agisindan etki analizi yapilmakta midir?

30) Cumhurbaskanligina bagli kurumlarin medya ve tanitim harcamalarinin toplam1 nedir?

31) Kamu spotlarinin iicretsiz yaym niteligi ile iicretli kamu reklamlar1 arasindaki ayrim agik
bigimde denetlenmekte midir?

32) Kamu kurumlarmin tanitimini yapan 6zel ajanslara 5denen toplam tutar nedir?

33) Aym reklam ve iletisim ajanslarmin birden fazla kamu kurumundan siirekli is almasi
incelenmekte midir?

34) Kamu reklami satin almalarinin tamami kamu ihale mevzuatina tabi midir?

35) Istisna veya dogrudan temin yoluyla gergeklestirilen reklam alimlarinin toplam tutari nedir?

36) Kamu reklamlarmin dagiliminin siyasi etki araci olarak kullanilmasimi acik¢ca yasaklayan
mevzuat getirilecek midir?

37) Bagimsiz denetim altinda objektif bir “kamu reklam1 dagitim standard:” olusturulacak midir?

38) Biitiin kamu reklam ve sponsorluk harcamalarinin kurum, medya kurulugu, tarih ve tutar
bazinda agiklanmasi saglanacak midir?

39) Kamu kaynaklarinin medya gogulculugunu bozacak bigimde kullanilmayacagini garanti edecek
hangi mekanizma bulunmaktadir?

40) Milletin parasindan yapilan medya harcamalarini tam seffaflia agmay1 destekleyecek misiniz?



