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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA
Asagidaki sorularimin Cumhurbagkani Yardimeisi Saym Cevdet YILMAZ tarafindan

Anayasa’nin 98’inci ve Tiirkiye Bilyiik Millet Meclisi I¢tiiziigii niin 96’nc1 maddeler' gince
yazili olarak cevaplandiriimasini arz ederim. <

Turhan COMEZ
__ Balikesir Milletvekili
IYI Parti Grup Baskanvekili

15 Temmuz 2016 darbe girisiminin ardindan toplumun biitiin kesimlerini demokrasi ve
hukuk diizeni etrafinda birlestiren milli birlik ve beraberlik anlayisi giicli bigimde
vurgulanmustir. Ancak 6zellikle 15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii dolayisiyla kamu
kurumlari, kamu bankalari, kamu sirketleri, belediyeler ve belediye istirakleri tarafindan verilen
ilanlarin belirli gazetelerde yogunlastigi; farkli yaymn politikasina sahip gazetelerin ise bu
ilanlardan biiyiik dlgiide dislandig1 goriilmektedir.

15 Temmuz 2026 tarihinde yayimlanan gazetelerde Tiirk Telekom, Tiirksat, kamu
bankalari, kamu istirakleri, belediyeler ve belediye sirketlerine ait ¢ok sayida ilan bazi
gazetelerde yer alirken, daha yiiksek satig ve erisim rakamlarina sahip kimi ulusal gazetelere
herhangi bir ilan verilmedigi kamuoyuna yansimstir.

Kamu kaynaklariyla yapilan reklam ve ilan harcamalarinin siyasi yakinlia gore degil;
nesnel, olciilebilir, seffaf ve denetlenebilir kriterlere gére dagitilmas: gerekmektedir. Aksi
yondeki uygulamalar basinda ¢ogulculugu zedelemekte, medyadaki kutuplasmay1
derinlestirmekte ve kamu kaynaklarinin belirli medya kuruluglarina aktarilmasi yoniindeki
iddialar1 gii¢lendirmektedir.

Bu kapsamda;

1. 15 Temmuz 2016 ile 15 Temmuz 2026 tarihleri arasinda kamu kurumlari, kamu
bankalari, kamu iktisadi tesebbiisleri, kamu pay:1 bulunan sirketler ve Tiirkiye Varlik
Fonu biinyesindeki sirketler tarafindan medya kuruluslarina yapilan reklam ve ilan
harcamalarinin yillar itibariyla toplami nedir?
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Bu harcamalarin kurum ve medya kurulusu bazindaki dagilimi nedir? En fazla reklam
ve ilan geliri elde eden on medya kurulusu hangileridir ve bunlara ne kadar 6deme
yapilmigtir?

15 Temmuz Demokrasi ve Milll Birlik Giinii dolayisiyla 2016-2026 yillar1 arasinda
verilen ilanlarin yillar, kurumlar, gazeteler ve 6denen tutarlar itibariyla dagilimi nedir?
15 Temmuz 2026 tarihinde gazetelerde yayimlanan kamu ilanlarinin toplam maliyeti ve
gazete bazindaki dagilimi nedir?

Tiirk Telekom, Tiirksat, Ziraat Bankasi, Halkbank, VakifBank, Vakif Katihim ve diger
kamu sermayeli kuruluglarin 15 Temmuz 2026 ilanlar i¢in hangi gazetelere ne kadar
ddeme yaptig1 agiklanacak midir?

Belediyeler ve belediye istirakleri tarafindan 15 Temmuz 2026 dolayisiyla verilen
ilanlarin belediye, istirak, gazete ve 6deme tutar: bazindaki dagilim1 nedir?

Kamu reklam ve ilanlarinin dagitiminda tiraj, fiili satis, okuyucu ve erisim say1si, ulusal
yayginlik, hedef kitle ve ilan maliyeti gibi hangi nesnel 6lgtitler kullamlmaktadir?

. Ilan verilen baz1 gazetelerden daha yiiksek satig ve erisim rakamlarina sahip olmasina

ragmen ilan verilmeyen gazeteler bulunmakta midir? Bulunmaktaysa bunun gerekgesi
nedir? '

{lan verilecek medya kuruluslarinin belirlenmesi amactyla Cumhurbagkanlii, Iletisim
Bagkanlig1, Basin {lan Kurumu veya bagka bir kamu makam tarafindan kurumlara
herhangi bir liste, tavsiye veya yonlendirme iletilmis midir?

Reklam ve ilan hizmetleri dogrudan medya kuruluglarindan mi, yoksa reklam ajanslari
ve araci sirketler iizerinden mi satin alinmigtir? Araci kullamlmigsa bu sirketlere ne
kadar 6deme yapilmigtir?

S6z konusu harcamalar hakkinda Sayistay tarafindan kamu kaynagimin etkili, ekonomik
ve verimli kullamlmadigma veya belirli medya kuruluslarimin kayirldigina iligkin
herhangi bir tespit yapilmig midir?

Kamu reklam ve ilanlarinin siyasi goriis ve yayn politikasi ayrimu yapilmaksizin, nesnel
kriterlere gore dagitimasim ve kurum ile medya kurulusu bazinda kamuoyuna
agiklanmasim saglayacak bir diizenleme yapiimasi planlanmakta midir? '



