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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISi BASKANLIGINA

Asagidaki sorularimin Ticaret Bakami Sayin Omer BOLAT tarafindan Anayasa’nin
98’inci ve TBMM Igtiiziigii niin 96’nc1 maddesi geregince yazihi olarak cevaplandirilmasini
arz ederim.

Ozellikle takviye edici gida, kozmetik ve kisisel bakim {iriinlerinde “tedavi eder”,
“hastalig1 onler” veya “kesin sonug verir” bigimindeki reklamlar tiiketicileri yaniltabilir.

Saglik kaygis1 yasayan kisiler, bilimsel dayanag: bulunmayan iddialara para ve zaman
harcayabilir; gerekli tibbi destegi geciktirebilir. ‘

Reklamlarin sosyal medya ve ¢evrim i¢i platformlarda hizla yayilmasi, denetimin de
aym hizda yapilmasini gerektirir. Uriin tanitiminda kullamilan ifadelerin kanit: ve sorumlulugu
agikca belirlenmelidir.

Bu baglamda;

1) Sonii¢ y1lda saglik beyani igeren yaniltici reklamlarla ilgili kag inceleme baglatilmigtir?

2) Sosyal medya iizerinden yapilan iirlin tamitimlarinda reklam ve sponsorluk agiklamasi
nasil denetlenmektedir?

3) Bilimsel dayanag: bulunmayan saglik iddialari nedeniyle uygulanan yaptirim sayisi
kagtir?

4) Tiiketicilerin yaniltic1 saglik reklamlarini bildirebilecegi hizli bagvuru kanali var midir?

5) Reklam Kurulu kararlarinin uygulanip uygulanmadig1 ve benzer reklamlarin tekrar
yayimlanip yayimlanmadigi izlenmekte midir? 3

6) Saglik iddialarinin kanit standardin: giiglendirecek mevzuat ¢alismasi yapilacak midir?




